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MEDEA

Izpratne par mediju uzbuavi

Veéstures gaitd plassazinas lidzekliem ir bijusi galvend loma sabiedribas veidosand, zindsanu nodosand
un sabiedriskds domas ietekmésand. No sendkajiem sazinas veidiem, pieméram, mutvardu stastisanas
un alu gleznojumiem, lidz musdienu sarezgitajiem digitalajiem tikliem, plassazinas lidzekli ir

nepdrtraukti attistijusies, pieldgojoties tehnolodiju sasniegumiem un sabiedribas vajadzibdam.

Katrs loikmets ir radijis jaunus informacijas izplatiSanas veidus, mainot veidu, ka cilveki mijiedarbojas ar
apkartéjo pasauli. Senajas civilizacijas plassazinas lidzekli galvenokart pastaveja izteikta varda, uzrakstu un
manuskriptu veidad, laujot valdniekiem, religiskajiem vaditdjiem un zindtniekiem saglabdt un nodot kulttiras
stastus, likumus un uzskatus. Lidz ar tipogrdfijas aizsakumiem 15. gadsimta rakstitds zind3anas kluva
plasi pieejamas, mainot ideju izplatibu un veicinot tadas lielas sabiedribas pdrmainas ka reformadcija un
apgaismiba. Iespiestas gramatas, brosdras un laikraksti |[ava izplatit informaciju vel nebijusa méroga,

veicinot lasitprasmi un publisko diskursu.

19. gadsimta un 20. gadsimta sakuma paradijds masu mediji - laikrakstu, fotografiju un veéldak radio un
filmu formatad. Sis jaunds tehnolodjijas nodrogingja atraku un talitéju sazinu, sasniedzot lieldkas auditorijas un
padarot zinas, izklaidi un politiskos zinojumus pieejomdkus sabiedribai. Televizijas ievieSana 20. gadsimta
vidl vél vairak parveidoja mediju patérinu, radot vizudlas stastisSanas kultdru, kas kluva par dominéjoso
masu komunikadcijas veidu. Televizijas zinas, politiskas runas un rekloma sdka veidot sabiedribas uztveri
tada méroga, kads vel nekad nebija iespéjams, pastiprinot mediju ka informacijas un pdrliecindsanas

instrumenta spéku.

Lidz ar interneta un digitalds komunikacijas uzplaukumu 20. gadsimta beigds un 21. gadsimta
sakuma mediji nondca jaund interaktivitdtes un personalizdcijas faz&. Tradiciondlais, centralizetais
informacijas izplatisanas modelis, kurd laikraksti un apraides tikli kontrol€ja zinu plismu, padevas
decentralizetdm un lidzdalibas platformam. Socidlo mediju, straumésanas pakalpojumu un uz algoritmu
balstita satura izplatiSanas parddiSanas ir batiski mainijusi to, ka cilvéki patéré un iesaistds medijos.
Informacija tagad ir talitéja, pieldgota individudlajam velmem un vienmer pieejama, tddéejadi radot jaunus

mediju paradumus, kas uzsver atrumu, isas formas saturu un pastavigu iesaistisSanos.
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ST transformacija ir ne tikai parveidojusi informacijas piekluves veidu, bet art ietekméjusi kritisko domasanu un to, ka
cilveki uztver realitati. Ta ka mediju formati ir mainijusies no garas, padzilindtas iesaistes uz atru, vizudli virzitu un loti
interaktivu pieredzi, ir mainijies ari informacijos apstrades dzilums. Mediju evolUcija turpina mainit publisko diskursu,
socidlo dinamiku un pat politiskas strukttras, pastiprinot to lomu cilvéku domdasanas un uzvedibas veidoSana.
Digitalizacija ir paplasindjusi mediju kandlus tadad méra, ka individi pastavigi tiek bombardéti ar milzigu skaitu
zinojumu, attélu un skanu. Sis milzigais digitdlo stimulu pieplddums ne tikai ietekmé masu fiziolodjiju, bet ari izaicina
masu kognitivas spé€jas, 1pasi kritisko domasanu, sprieSanu un uzmanibu. Saskaroties ar nepdrtrauktdm informacijas
pldsmam, musu smadzenes médz darboties kognitivas padrslodzes stavokli, apgratinot dzilu analizi vai reflektivu
domasanu. Digitdla satura straujais temps un fragmentdrais raksturs var novest pie virspusigakas informacijas
apstrades, kur padrsteidzigi spriedumi aizstdj rapigu analizi. Laika gaitd tas var mazindt mudsu Speju rapigi izvertét
detalas, apsaubit avotus un pdrdomadti izveértét sarezgitus jautdjumus — prasmes, kas ir butiskas pdrdomatai
lemumu pienemsanai un informétai pilsoniskai lidzdalibai. Sis kognitivas ietekmes izpratne ir loti svariga, lai
izstradatu efektivas medijpratibas stratégijas, kas lauj mums atgat kontroli pdr savu uzmanibu un uzlabot masu

kritiskds mijiedarbibas ar medijiem kvalitati.
Medijpratiba attiecas uz spéju kritiski analiz&t, izvértét, radit un kopigot mediju saturu ar apzinu un noltku. Tas nozimé

zindt, ka uzdot pareizos jautdjumus: Kas radija So veéstijumu? Kapéc? Kas ir paredzéta auditorija? Kadas vértibas

tiek veicinatas? Kas ir izlaists?
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Pieméram, kad socidlajos tiklos atrodam ierakstu, kurd apgalvots, ka “zindtnieki beidzot ir atkldjusi zdles pret
novecosanos’, medijpratigs cilvéks nekavéjoties netic€s un nedalisies ar sensaciondlo virsrakstu. Ta vietd vins
joutas: Kas ir Sie zinatnieki? Kads ir informacijas avots? Vai raksts sniedz pieradijumus, vai ari tas ir
paredzeéts, lai izraisitu emociondlu reakciju? TiesSi Sis joutGjuma uzdosanas bridis atskir informétu pilsoni No

pasiva mediju patérétagja.

Lai palidzetu mums labdk orientéties informacijas pasaule, medijpratiba balstds uz vairdkdm pamatidejam, kas
veido tas teorétisko pamatu:

- Mediju véstijumi ir konstruéti — tie nav realitdtes atspogulojums, bet gan tas interpretdcija;

- Katrs véstijums izmanto Tpasas formas un valodu, lai nodotu nozimi;

- Cilvéki interpreté mediju saturu atskirigi, pamatojoties uz savu pieredzi un perspektivu;

- Medijiem biezi ir komercidli un politiski mérki;

- Visi véstijumi nes vértibas un ideologijas.

Medijpratiba sniedz mums prasmes kritiski izveértét un apsaubit informaciju, ko patéréjam, laujot mums atpazit
un pdrvarét savus iedzimtos aizspriedumus. Apgustot, ka tiek konstruéti mediju vestijumi, identific€jot
viedok|u veidoSanas metodes un izprotot satura veidotdju pamatnodomus, més kltstam par prasigdkiem
patératajiem. S kritiska pieeja palidz mums atkldt smalkas cizspriedumu formas — neatkarigi no ta, vai tas
izpauzas ka stereotipiski attélojumi, selektiva kadréSana vai emociondli uzlddéti narativi. Ta rezultdtd mediju
pratiba dod mums iespéju meklét dazadas perspektivas, apstridet musu aizspriedumus un iesaistities

informétas diskusijas. Tapat ta veicina lidzsvarotdku skatijumu uz pasauli, [aujot mums pienemt IEmumus,

balstoties uz dzildku izpratni, nevis refleksivam, neobjektivdm reakcijam.
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Izpratne par mediju uzbUvi

Saja sesija més pétisim mediju attistibu un to lomu sabiedriba.
Moderétas diskusijas formata dalibnieki pardomas art savus mediju
paradumus. Pasu mediju izpratne ir tikpat svariga ka izpratne par to,
ka més tos patéréjam, Tpasi musdienu sarezditaja informacijas
sabiedriba. Plassazinas lidzeklu transformacija, ka art kanali, pa kuriem
meés sanemam zinojumus, un komunikacijas formatu attistiba, butiski
ietekmé veidu, k& més mijiedarbojamies ar informaciju. Sis izmainas
[evads temata veido musu kritisko domasanu, uzmanibu un pat musu ceribas uz
plassazinas lidzekliem. Rodas butisks jautajums: vai musu subjektiva
sajuta, ka esam labi informéti, ir patiesi preciza, vai ari ta ir tikai ilGzija?

Piezime pasniedzéjam: mudiniet dalibniekus iesaistities atklata
diskusija, uzsverot, ka nav nepareizu atbilzu. Visi runa no pieredzes, un
meés kopa veidosim Sis sesijas secinajumus.

Mediji /

Nepieciesamais

60 min
laiks

Papira tafele, Tmlapinas, markieri rakstisanai

. . . leprieks sagatavojiet materialus uz papiru tafelem, kuras dalibnieki
Neple(:1esam1e vélak aizpildis diskusijas laika. levads kalpo ka atgadinajums un sniedz
materiéli plasaku témas ietvaru. Tas palidzés jums justies parliecinatak, vadot

sesiju.
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Izpratne par mediju uzbuUvi

Vésturé medijiem bijusi bltiska loma sabiedribas veidosana, zinasanu nodosSana un
sabiedriskas domas ietekmésana. Sakot ar agrakajam komunikacijas formam, pieméram,
mutvardu stastniecibu un alu gleznojumiem, [idz pat misdienu sarezditajiem
digitalajiem tikliem, mediji ir nepartraukti attistijusies, pielagojoties tehnologiju attistibai
un sabiedribas vajadzibam.

Apskatisim laika skalu un méginasim aizpildit informaciju par to, kd mediji ir attistijusies,
ka véstijumi tika parraiditi agrak un ka ta izskatas musdienas.

Jautajums
Piezime treneriem: lepazistiniet dalibniekus ar laika skalu, ko ieprieks uzzimeéjat uz
tafeles. Saciet ar agrakajiem laikiem un ltdziet dalibniekiem ievietot dazada veida
medijus vai mediju notikumus pareizaja laika.
Laika skalas ideja: 35000 g. p.m.é,, 776 9. p.m.&., 1960. g., 1884. g., 1876. g., 1902. g.,
1927. 9., 1969. g, 1991. 9., 1994. 9., 1996. g., 2004. g., 2006. g., 2007. g., 2010. g., 2011. g,;
2015. - 2024.99. (katrs atseviski)
e 35000 g. p.m.e. — Agrakie zinamie alu gleznojumi — Pirmais vizualais stastijums un
komunikacija ar simbolu palidzibu
e 776. 9. p.m.e. — Pirmas "atspogulotas” Olimpiskas spéles — Zinasanas saglabatas
mutvardu tradicijas un stastu stastisana
e 1876. g. — Aleksandra Greiema Bella patentétais telefons — Audio balstitas
personiskas un masu komunikacijas pamats
e 1902. g. — Pirmais transatlantiskais radio signals (Markoni) — Sakas globala bezvadu
komunikacija
e 1927. 9. — Pirma publiska radio apraide un transatlantiskas televizijas tests —
tieSraides audio un video mediju sakums
e 1960. g. — Pirmas televizija parraiditas ASV prezidenta debates — televizija sak
veidot politisko uztveri
e 1991. g. — Pasaules timeklis klGst publisks — sakas masveida piekluve digitalajai
informacijai
e 1994, g. — Paradas pirmais tiessaistes reklamkarogs — Digitalas reklamas
Atbilde ekonomikas sakums

e 1996. g. — Google sak darboties ka pétniecibas projekts — Brugé celu musdienu
meklésanai un piekluvei informacijai

e 2004. gads — Facebook

e 2005. gads — YouTube — tieSsaistes video koplietoSana parveido satura veidosSanu
un patérinu

e 2006. gads — Twitter (Sobrid X) — paradas mikroblogoSana un sazina reallaika

e 2007. gads — tiek izlaists pirmais iPhone — mobila vide klUst par ikdienas dzives
centralo elementu

e 2010. gads — Instagram — vizualo mediju, ietekmeétaju un mobilo stastu stastiSanas
pieaugums

e 2011. gads — socialie mediji pastiprina Arabu pavasara protestus — socialas
platformas tiek izmantotas politisko kustibu organizésanai

e 2011. gads — Snapchat

e |levieS 1slaicigu saturu un jaunas vizualas komunikacijas tendences.
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Izpratne par mediju uzbuUvi

e 2015. gads — lietotne Periscope — tiek veicinata tieSraides video satura
parraide un auditorijas iesaistisana reallaika.

e 2016. gads — TikTok (starptautiski palaista ar nosaukumu Musical.ly)

e Sakas lietotaju generétu, Tsu video izklaides globala izaugsme.

e 2017. gads — Instagram laiz klaja funkciju Stories — tiek parnemts Snapchat
formats, un stasti klGst par jaunu mediju normu.

e 2018. gads — datu privatums un algoritmu manipulacijas nonak publiskas

debatés (Cambridge Analytica skandals) — tiek uzsvérta algoritmisko mediju

un datu izmantosanas ietekme viedok|u ietekmésana.

2020. gads — milzigs mediju patérina pieaugums COVID-19 pandémijas dé|

socialo mediju, straumeésanas un videokonferencu platformu (Zoom, TikTok,

YouTube) skaits piedzivo rekordlielu izaugsmi.

e 2022. gads — lietotne BeReal globala méroga — tiek pretstatits atlasitam
saturam, veicinot nefiltrétu kopigosanu.

e 2023. gads — lietotne Threads by Meta — ka alternativa diskusijam reallaika
tiek ieviesta lietotne, kas lidziga Twitter. 2024. gads — Maksliga intelekta
generéts saturs klast plasi izplatits — galvenas platformas sak integrét
generativus maksliga intelekta rikus (pieméram, ChatGPT) mekléSana un
komunikacija.

Atbilde

Péc laika skalas aizpildisanas pajautajiet dalibniekiem, kads ir iespaids, ko meés
Jautéjums tagad redzam laika skala? Ko més varam teikt par mediju parveidi un tas ietekmi
uz cilvéku sabiedribu?
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Atbilde

Izpratne par mediju uzbuUvi

Var novérot, ka mediju un komunikacijas kanalu attistiba biezi vien atbilst
industrialo revoltciju modeliem visa vésturé. Tomér, atskiriba no 18. un 19.
gadsimta industrialajam revollcijam, sobrid mums vairs neliekas, ka
tehnologiskas attistibas un evollcijas cikls jebkad patiesi apstajas. Formati,
kados mediju zinojumi tiek satiti un sanemti misdienas, ievérojami atskiras
no kanaliem, kurus zinajam tikai pirms desmit gadiem.

To var uzskatit par divvirzienu celu — mediji nepartraukti maina savu
formatu, vienlaikus attistoties misu mediju paradumiem un ceribam.
Reagdéjot uz to, mediji atkal pielagojas, veidojot savus formatus atbilstosi
auditorijas tendencém un iesaistes modeliem, radot nepartrauktu
transformacijas ciklu.

Redzot 1960. gada notikumu (prezidenta debates), un péc tam aplikojot
visus notikumus, kas tika minéti péc 2011. gada, var secinat, ka milzigas
parmainas un ietekme uz cilvékiem, gandriz katrs dzives aspekts sava zina
tiek virzits caur mediju evolUuciju.

Jautgjums

Ja analizéjam mediju raksturlielumus laika gaita un sadalam tos
tradicionalajos un digitalajos medijos, varam novérot gan lidzibas, gan
atskiribas. Nemot véra to lomu sabiedriba, tradicionalajiem un jaunajiem
medijiem pamata ir tris galvenas lidzibas:

1. Informacija - gan tradicionalie, gan jaunie mediji kalpo ka informacijas
avoti. Tie nodroSina piekluvi zinam, izklaidei, izglitibai un citam saturam.
2. Publicitate - abi mediju veidi tiek izmantoti produktu, pakalpojumu,
politisko kampanu un citu publiskas komunikacijas veidu reklamé&sanai.
3. Sociala ietekme - gan tradicionalajiem, gan jaunajiem medijiem ir
bltiska sociala ietekme. Abi var veidot sabiedrisko domu, veicinat
diskusijas un virzit socialas parmainas.

Kadas butu atskiribas?

Piezime trenerim: |aujiet dalibniekiem apspriest un runat par atskiribam,
kas jau ir sagatavotas uz tafeles vai PPT slaidiem ar treknraksta izceltam
Ipasibam, kuras atradisiet nakamaja “atbilzu” sesija, un mutiski
paskaidrojiet to, uz ko ir attiecinama katra kategorija, péc tam, kad
dalibnieki ir pabeigusi skaidrot savu izpratni par katru no tam.

Projekts Nr. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248




Atbilde

Izpratne par mediju uzbuUvi

Kadas ir galvenas atskiribas?

1. Formats un pieejamiba - tradicionalie mediji ietver drukatus laikrakstus,
zurnalus, radio un televiziju, savukart jaunie mediji attiecas uz internetu,
socialajiem medijiem, emuariem, podkastiem un citam digitalajam platformam.
Jaunie mediji biezi vien ir pieejami vairakas iericés, tostarp datoros, viedtalrunos
un plansetdatoros.

Atskiriba no tradicionalajiem medijiem, kuriem satura patérésSanai biezi vien ir
jaatrodas noteikta vieta, pieméram, skatoties televizoru, érti sézot krésla,
jaunajiem medijiem var piek|at jebkur, vai nu piknika, restorana, drauga majas vai
pat darba.

Tradicionalajiem medijiem ir arT vietas ierobezojumi. Laikrakstus un zurnalus
ierobezo lappusu skaits, savukart radio un televiziju ierobezo laiks - diennaktrt ir
tikai 24 stundas, kas ierobezo parraidama satura apjomul.

Turpretl jaunajiem medijiem Sadu ierobezojumu nav. Internets lauj publicét
neierobezotu saturu dazados kanalos un vairakos formatos.

2. Interaktivitate - jaunie mediji biezi vien ir interaktivaki neka tradicionalie
mediji. Lietotaji var komentét, kopigot un piedalities satura veidosana, turpreti
tradicionalie mediji parasti ir pasivaka sazinas forma. Sis parmainas ir batiski
mainijusas musu komunikacijas paradumus, laujot individiem publiski paust savu
viedokli un justies ka dalai no publiska dialoga.

3. Atrums un pieejamiba reallaika - jaunie mediji nodrosina atru informacijas
apmainu reallaika, savukart tradicionalie mediji biezi vien saskaras ar kavésanos
informacijas publicésana.

Tradicionalie mediji ir ierobezoti telpa un laika, ar ieprieks definétu struktdru, kas
atbilst to formata ierobezojumiem. Tomér tas nenozimé, ka més netiksim
informeéti savlaicigi - dazreiz kavésanas ir tikai dazu mindsu vai stundu jautajums.
No otras puses, jaunie mediji lauj gandriz nekavéjoties reagét uz sabiedribas
notikumiem. Lai gan tam ir priekSrocibas, tas rada ari riskus, jo zinoSanas atrums
dazkart var novest pie nepietiekami parbauditas informacijas.

Jauno mediju atrums un pieejamiba ir ietekmeéjusi art mediju satura formatu.
Zinojumi biezi vien ir 1saki un kodoligaki, ietekmé&jot misu uzmanibas noturibu un
ceribas. Musdienas meés pieprasam talitéju informaciju, un, btsim godigi, més biezi
vien veltam tikai dazas sekundes vai minutes tas patérésanai.

Pastav art “izmaksas un pieejamiba”, “cenzira un kontrole”, “mérisana un
auditorijas izsekosSana” utt.

Sis nav vienigas atskiribas, un, attistoties tehnologijam, turpinas rasties jaunas
prieksSrocibas un izaicinajumi. No Siem piemériem meés varam redzét, ka jaunie
mediju formati ietekmé musu mediju lietoSanas paradumus un madsu uztveri par
mediju veéstijumiem.

Lai gan més nevaram precizi paredzet to, ka pasaule izskatisies péc 20 vai 30
gadiem, viena lieta ir skaidra — ta turpinas mainities, un tapat ari meés.
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Izpratne par mediju uzbuUvi

Visas iepriekS minétas Tpasibas un informacija par mediju transformaciju ir viens

no galvenajiem iemesliem musu, ka mediju patérétaju, uztveres izmainam.

Nosleguma apspriedisim to, kada veida musu patérina paradumi atskiras saistiba

ar apspriestajam parmainam.
Apskatiet tabulu un kopigi aizpildisim laukus par misu paradumiem.

Piezime trenerim: Sagatavojiet tabulu ieprieks ka PowerPoint slaidu un paradiet

to dalibniekiem.

Periods Primarais mediju formats Mediju paradumi
. _ i . _ Piemérs: Dzila lasiSana, ilgs
Pirms 20. Gramatas, laikraksti, mutvardu B . .
. L uzmanibas noturésanas laiks
., gadsimta stastnieciba -
Jautajums utt.
20. gadsimts L e —
_ X Radio, kino, drukati zurnali
(sakums un vidus)
20. gadsimta Televizija (kabelzinas, izklaides
beigas raidijumi), VHS/CD/DVD
2000. gadu Timekla vietnes, tieSsaistes zinas,
sakums emuari, YouTube
. Socialie mediji (Facebook, Twitter,
2010. gadi - : s
o TikTok, Instagram), straumé&sanas
musdienas
platformas
Periods Primarais mediju formats Mediju paradumi
B i _ Dzila lasisana, ilgs uzmanibas
. Gramatas, avizes, mutvardu . ) . _ .
Pirms 20. gs. RE—— noturésanas laiks, |&éna informacijas
: stastnieciba
Atbilde apstrade
20. gs. Pasiva patérésana, ieplanota
(agrinaisun  Radio, kino, drukatie Zurnali iesaistiSanas (piem., radio raidijumi, filmu
vidus) seansi)
. . _ _ Pasiva, bet regulara patéréSana, vairaku
. Televizija (kabelzinas, izklaides . ) L
20. gs. beigas T uzdevumu veikSana kopa ar citam
raidijumi), VHS/CD/DVD L s
majsaimniecibas aktivitatém
_ L ) PatéréSana péc pieprasijuma, palielinata
_ Vietnes, tieSsaistes zinas, . e _
21. gs. sakums . interaktivitate, isaks uzmanibas
emuari, YouTube - ;
noturésanas laiks
o Loti fragmentéta patérésana, talitéja
. Socialie mediji (Facebook, o e i,
2010. gadi - _ _ apmierinatiba, ritinasanas kultura,
. Twitter, TikTok, Instagram), . ) .
musdienas . prieksroka isam, vizuali saistosam
straumeésanas platformas
saturam
Tea Projekts Nr. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248
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Izpratne par mediju uzbuUvi

Atbilde

Piezime trenerim. Laujiet dalibniekiem, pamatojoties uz visu ieprieks
apspriesto, uzskaitit misu mediju lietoSanas paradumu raksturlielumus.

Un nosléguma teiksim: ST tabula ir "atvérta”, jo parmainas neapstasies, un lidz
ar tam mainas ari musu uztvere. Neatkarigi no ta, cik “digitali pratigaki” més
kldstam un cik daudz vairak més zinam par mediju darbibu neka pirms,
iespéjams, 10 gadiem, jaunas formas biezi vien paradas tada tempa, ka mums
ir grati tam sekot lidzi. Ta rezultata més biezi vien varam pienemt kada
personigo viedokli ka objektivu informaciju. Laika gaita ir novérota tendence,
ka cilvéki arvien vairak lasa citu komentarus pie socialo mediju ierakstiem un
veido savus viedoklus, balstoties uz tiem, nevis iedzilinas pasa mediju "teksta",
tapat daudzi vairs neuzdod mediju pratibas pamatjautajumus - Kas ir ST teksta
autors? Vai teksta ir fakti un avoti? Vai mediju ieraksts ir objektivs, vai ar1 tas
subjektivi parliecina mus par konkrétu viedokli? Vai es varu parbaudit mediju
teksta izteiktos apgalvojumus?
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Izpratne par mediju uzbuvi

TEMAS PARSKATS

Mediju evollcija no sendm mutvardu tradicijom un alu gleznojumiem lidz muasdienu sarezditajiem
digitalajiem tikliem ir nepdrtraukti mainijusi veidu, kG sabiedribas sazinds, doma un veido viedoklus.
Digitalaja laikmetd milzigais mediju zinojumu apjoms un atrums ir izraisijis kognitivo pdrslodzi, izaicinot
maisu spéju kritiski analizét un pardomat patéréto informdciju. Sis milzigais pieplidums bieZi vien izraisa
virspus€ju informacijas apstradi un padrsteidzigus spriedumus, tapéc ir svarigi attistit medijpratibu.
Medijpratiba dod individiem iesp&ju apsSaubit zinojumu uzbdlvi, izprast pamatd esoSos hodomus un

aizspriedumus, ka ari iesaistities pardomata, informéta dialoga.

.
-
SVARIGI1-1ZPRATNE PAR MEDIJU SVARIGI 2 - DIGITALAS
EVOLUCIJU PARSLODZES KOGNITIVA IETEKME
® Atpazit progresu ho mutvardu tradicijam un e Izprast kritiskds domasanas, spriesanas
drukatiem tekstiem uz digitalajiem un un ilgstodas uzmanibas izaicingjumus
socidlajiem medijiem digitdlaja laoikmeta
® Izprast, ka katrs mediju laikmets mainija ® Atpazit atras, fragmentétas mediju
informdcijas izplatiSanu un patérinu patérina fiziologiskas un kognitivas
sekas
.
e A
SVARIGI 3 - MEDIJPRATIBAS LOMA
® Izprast, kdpéc ir svarigi iemacities kritiski
analizét un izvértét mediju véstijumus,
apSaubot to avotus, nodomus un pamata
esoSos aizspriedumus
. J
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PAPILDUS

MATERIALI

Pardomajiet, ka strauja informacijas
apmaina, ko veicina tehnologiskie
sasniegumi, varétu ietekmeét
sabiedribas turpmako attistibu.
Mudiniet dalibniekus
nekoncentréties tikai uz negativajiem
aspektiem, bet art apsveért gaidamo
parmainu potenciali pozitivas puses.

e Neaizmirstiet laut
dalibniekiem paust dazadus
viedoklus un novérojumus.
Komentéjiet mediju
ietekmes uz sabiedribu
fenomenu no dazadiem
skatupunktiem. Balstiet
diskusiju uz dalibnieku
daudzveidigo pieredzi.
Uzsveriet, ka katrs viedoklis
un NOVEerojums ir svarigs

macibu procesa.

Gramatas:

On the Evolution of Media
Understanding Media Change,Carlos
A. Scolari

Media Control, Naom Comski

Understanding media and how they
work, Renee Hobbs
https://mediaeducationlab.com/sites/
default/files/Hobbs%252520What%25
2520Society%252520Needs%252520
PDF_O.pdf

* X %
*
* *

*
* 4 *

Projekts Nr. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248
Eiropas Savieniba

Lidzfinanse




Lidzfinanseée

Eiropas Savieniba

MEDEA

MEDLJPRATIBAS ATTISTISANA AR DZIMUMU SAISTITU MANIPULACIJU UN
VILTUS ZINU ATPAZISANAI

Ja jus vai kads jusu
| 5 5 5 5
. pazipair cietis no

- tehnologiju veicinatas
L vardarbibas, ziniet, ka

22 ‘\ﬁarat atrast atbalstu un
= z1not par to:

vail 1zmantojiet saiti:

https://shorturl.at/u9o54

Jus neesat vieni

ZONTA
ﬂ Jelgavas klubs
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