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Razumevanje meta-nivoa kritickog
misljenja
Meta-nivo kritickog misljenja je kljuCnha vestina za razvoj medijske pismenosti. KritiCko

misljenje, prema Paulu i Elderu, zasniva se na osam osnovnih elemenata koji strukturiraju

nas nacin razmisljanja. Ovi elementi su od sustinske vaznosti za izgradnju objektivne i

svesne sposobnosti  procenjivanja, posebno u  kontekstu medijske pismenosti.

Pogledajmo ih detaljno:

1.Svrha: Svaki misaoni proces ima svrhu. U kontekstu medijske pismenosti, nasa svrha
moze biti identifikacija i suzbijanje dezinformacija ili razumevanje dinamike pristrasnosti
u medijima.

2. Kljuéno pitanje: Kriticko misljenje se vrti oko klju¢nog pitanja koje vodi analizu. Na
primer, trener moze pitati: "Da i je ova vest pouzdana? Koji dokazi podrzavaju ovu
tvrdnju?”

3. Informacije: Odnosi se na podatke, dokaze i Cinjenice koje koristimo da odgovorimo
na postavljeno pitanje. U proveri Cinjenica, informacije mogu dolaziti iz akademskih
izvora, priznatih platformi za proveru Cinjenica i pouzdanih medija.

4. Koncepti: Svaki argument koristi klju¢ne koncepte za strukturiranje misljenja. Na
primer, koncept "kognitivhe pristrasnosti” pomaze da razumemo kako percepcija
informacija moze biti iskrivijena.

5.Pretpostavke: To su neizreCene premise na kojima se zasniva nase razmisljanje. Na
primer, ako pretpostavimo da “glavni mediji uvek lazu”, nasa sposobnost objektivne
procene informacija bi¢e narusena.

6. Zakljuéci i interpretacije: To su zakljucci koje donosimo iz dostupnih podataka i
informacija. Uobicajena greska je donosenje prenaglienih zaklju¢aka bez razmatranija
alternativa ili provere validnosti izvora.

7.Perspektiva: Svako razmisljanje dolazi iz odredene tacke gledista. Trener mora biti
svestan da mediji odrazavaju razlicite perspektive i da analiza mora uzeti u obzir
pluralitet misljenja.

8. Implikacije i posledice: Svako razmisljanje ima posledice. Ako se veruje i Siri lazna
vest, koje su drustvene i politicke posledice”? Prepoznavanje posledica nasih misli

pomaze u donosenju informisanijin odluka.

Project no. 2024-1-LV0O1-KA210-ADU-000243248
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Uobicajene kognitivne pristrasnosti i njihov uticaj na percepciju

Kognitivhe pristrasnosti su sistematska iskrivljenja u nacinu na koji procesuiramo informacije. One
predstavljoju mentalne precice (heuristike) koje nam pomazu da donosimo brze odluke, ali mogu
dovesti do gresaka u prosudivanju. Prema Kanemanu, nas mozak koristi dva sistema razmisljanja:
Sistem 1, brz i intuitivan, i Sistem 2, spor i racionalan. Pristrasnosti uglavnom proiziloze iz koris¢enja
Sistema 1, koji trazi mentalne precice kako bi pojednostavio obradu informacija, Sto ponekad dovodi
do predvidljivih gresaka.

Jedna od nagj¢escih pristrasnosti je pristrasnost potvrdivanja, koja vodi ljude da traze, tumace i pamte
informacije koje potvrduju njihnova prethodna uverenja, dok ignorisu informacije koje im protivrece. Ova
pristrasnost je posebno problematicna u digitalnom dobu, gde algoritmi drustvenin mreza pojacavaju
sadrzaj koji je u skladu sa stavovima korisnika, stvarajuci informacione mehure.

Heuristika dostupnosti je joS jedan kognitivni mehanizam koji utiCe na percepciju. Prema Kanemanu,
jludi procenjuju verovatnocu dogadaja na osnovu lakoc¢e sa kojom im primeri dolaze na pamet. Na
primer, retki ali spektakularni dogadaji, poput avionskih nesreca ili teroristiCkin napada, dobijaju
ogromnu medijsku paznju, sto dovodi javnost do precenjivanja njihove ucestalosti.

JoS jedna Cesta pristrasnost je pristrasnost sidrenja, koja uzrokuje da ljudi daju preveliku tezinu prvom
komadu informacija koji dobiju ("sidru”) prilikom donosenja naknadnih sudova. Na primer, ako naslov
Clanka predstavi informacije na senzacionalistiCki nacin, Citalac moze biti pod uticajem u interpretaciji
sadrzaja, ¢ak i ako Clanak pruza uravnotezenije detalje.

Konacno, halo efekat pokazuje kako jedna osobina moze uticati na ukupnu percepciju osobe, brenda
ili vesti. Ako se novinar smatra kredibilnim u jednoj oblasti, javnost mu moze automatski pripisati
autoritet i u drugim oblastima, bez provere njeqgovih stvarnin kompetencija.

Ove pristrasnosti ne utiCu samo na nacin na koji konzumiramo informacije, vec¢ i na nacin na koji ih
proizvodimo i Sirimo. Zbog toga je razvoj kritickog misljenja kljuCan za smanjenje uticaja kognitivnin

iskrivljenja i promovisanje svesnijeq pristupa informacijama.

Project no. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248
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Uobicajene kognitivne pristrasnosti i hjihov uticaj na

percepciju

Kognitivne pristrasnosti su sistematska iskrivljenja u nacinu na koji procesuiramo
informacije. One predstavljaju mentalne precice (heuristike) koje nam pomazu da
donosimo brze odluke, ali mogu dovesti do gresaka u prosudivanju. Prema Kanemanu,
nas mozak koristi dva sistema razmisljanja: Sistem 1, brz i intuitivan, i Sistem 2, spor |
racionalan. Pristrasnosti uglavnom proizilaze iz koris¢enja Sistema 1, koji trazi
mentalne precice kako bi pojednostavio obradu informacija, sto ponekad dovodi do
predvidljivin gresaka.

Jedna od najcescih pristrasnosti je pristrasnost potvrdivanja, koja vodi ljude da traze,
tumace i pamte informacije koje potvrduju njinova prethodna uverenja, dok ignorisu \
informacije koje im protivreCe. Ova pristrasnost je posebno problematicna u ’
digitalnom dobu, gde algoritmi drustvenih mreza pojacavaju sadrzaj koji je u skladu sa ﬁ
stavovima korisnika, stvarajuci informacione mehure.

Heuristika dostupnosti je joS jedan kognitivni mehanizam koji utiCe na percepciju.
Prema Kanemanu, ljudi procenjuju verovatnoc¢u dogadaja na osnovu lakoce sa kojom
im primeri dolaze na pamet. Na primer, retki ali spektakularni dogadaji, poput avionskih
nesreca ili teroristiCkin napada, dobijaju ogromnu medijsku paznju, sto dovodi javnost
do precenjivanja njihove ucestalosti.

JosS jedna Cesta pristrasnost je pristrasnost sidrenja, koja uzrokuje da ljudi daju
preveliku tezinu prvom komadu informacija koji dobiju (*sidru”) prilikom donoSenja
naknadnih sudova. Na primer, ako naslov Clanka predstavi informacije na
senzacionalisticki nacin, Citalac moze biti pod uticajem u interpretaciji sadrzaja, ¢ak i
ako Clanak pruza uravnotezenije detalje.

Konacno, halo efekat pokazuje kako jedna osobina moze uticati na ukupnu percepciju

osobe, brenda ili vesti. Ako se novinar smatra kredibilnim u jednoj oblasti, javnost mu
moze automatski pripisati autoritet i u drugim oblastima, bez provere njegovih stvarnih
kompetencija.

Ove pristrasnosti ne uticu samo na nacin na koji konzumiramo informacije, vec¢ i Na

nacin na koji ih proizvodimo i Sirimo. ZQ&%&Q%‘?i@zﬁ%)f%%ﬂ@‘l%%)m@%b%@ fiucan za

smanjenje uticaja kognitivnih iskrivijenja i promovisanje svesnijeq pristupa



Type of media- Topic

La Repubblica (IT)

Lucia Simeone, secretary to the MEP
Martusciello, arrested in Caserta

L'INCHIESTA
Arrestataa

Caserta Lucia

Simeone,
segretaria

dell'eurodeputato
di FI Martusciello

di Darter del Porte e Alessto

Cremrm

Il movente passionale - Una storia d'amore molto travagliata, quella tra | due ragazzi, fatta di
incomprensioni, ferocl litigate, minacce e abbandoni e ritorni d fiamma. || motivo dell’assassinio starebbe

proprio in questa difficile relazione. Gli inguirenti stanno cercando di definire | motivi precisi della lite ma, al
momento, sembra che il delitto sia scaturito mercoledi sera durante I'ennesima discussione, nel corso della
quale la ragazza forse avrebbe ribadito al ragazzo di velerlo lasciare. A quel punto il raptus: lul le avrebbe
afferrato ia testa e sbattuta contro un muretto, poi le avrebbe messo le mani al collo e infine la coltellata
martale sul lato destro del collo.

The motive: passion - A very troubled love story, that between the two young people,
made up of misunderstandings, fierce arguments, threats and abandonments and back-
patting. The motive for the murder would appear to be this difficult relationship. The
investigators are trying to establish the exact reasons for the argument but, at the
moment, it seems that the crime occurred on Wednesday evening during yet another
argument, during which the girl had probably told the boy that she wanted to leave him.
Then the outburst: he allegedly grabbed her head and slammed it against a wall, then
put his hands around her neck and finally stabbed her on the right side of the neck,

killing her.

Emmanuel Macron: quanto guadagna, chi é la
moglie (24 anni pit grande), la carriera politica
e vita privata

Emmanuel Macron: how

domenica B giugno 2024, 22:26 - Utime agyg. 22:31

@

£ sposats dal 2007 con Brigitte Trognou, sug ex Insog
@ bating of lieeo di Arnlens: sl seno Tanzoti o termpd d scucla,

G) Emmanucl Macron, chi
il presidente francese
che ha sciolto il
Farlamento: etd, vita
privat, carriera politica,
la presidenza

le 24 annl pid gi

quanda ki aveva soko 15 ani e lel 20, La famiglia di lul si oppose alla
relazions, costringenda Macron o cambiare stituto, ma, regh annd

n una veita ¢ 4,4 lo fesso

E wolel i la star Brigitte. Ladonna ha
avute tro figh do un precedente matrimenio con un famoso

E banchiens, André-Louis Aundre, ed & nonna di satte npoti.

() Emmanuel Macron, chi
e

and private life

@ Ingresso in politica ela
fondazione di En

much does he earn, who
is his wife (24 years his

senior), his political career

B
o

‘It was easy to
love her because
she was a
beautiful, friendly
and prosperous
Emilion woman, as
only women from
Emilia can be.
Great in the
kitchen and great
in bed. The best
that Emilia can

offer a woman’

Marche!

® Presidenza e politiche

Un'operazione della Rai con una fiction
Hanno riesumato Nilde lotti

GIORGIO CARBONE

Nilde Totti moni giusto vent'anni
fa. £ il cordoglio fu unanime.
Lamaronomokti compagni di par-
tito, naturalmente. Perché da oltre
mezzo secolo, dall'epaca del suo
legame con Palmiro Togliatt era
unabandiera del Pci. Mal'amava-
no anche esponenti di altre idee
perché nei molti lustri da presiden-

tessa della Camera, fu saggiaeim-
parziale come pochi prima e dopo
dilei. Fra facile amarla perchéera’ |
una bella emiliana simpatica e
prosperosa come solo sanno esser-
lo le donne emiliane, Grande in
cucina e grande a letto. Il massi-
mo che in Emilia si chiede a una
donna. Per amarla del tutto, certo,
uno doveva dimenticarsi (...

seque = 2 pagina 26

Il Giornale (IT)

Don’t throw a 4inch stiletto (on the forehead)
between man and wife

La posta del cuore

SOCIETA

Tra moglie e marito non
mettereil tacco 12 sulla
fronte

Per sfoghi, consigli e persino per pessimi esempi,
serivetemi all'indirizzo: postadelcuore@ilgiornale.it

Valarin Braghler

societa I cuoricini su cuil'orologiaio deve
sincronizzarsi

arruauta Harry, Meghan e le regine del focolare

Dear Doctor, my name is Alfonso D., I'm 38 years old and | work as a
vacuum cleaner salesman. For almost a year now I've been living with Ada,
who's a bit younger than me and works, as you say, in a ‘canaro’ (she was
born in Rome and often uses dialect words, some of them vulgar to be
honest), a shop where they wash dogs. She is very beautiful and sexy, a girl
full of energy but also aggressive, something | like in bed but... She is also
violent and today she really went too far. | even had to go to the
emergency room because she threw a high-heeled shoe at me and it hit me
on the head. | was bleeding a lot. There's a lot of talk about violence
against women, and it's all true, | know, | read the papers too... but my
story is completely the opposite. In our relationship I'm the one who takes
the initiative, who ‘chases her’. At first everything was fine, but one day,
after an argument in a restaurant, she slapped me... at the time I justified
it, but now... the months go by and she's more and more nervous. The
disagreements have increased and Ada almost always hits me, throws
something at me or threatens me: this, I've noticed, has also extended to
intimate moments, in bed, when we make love, she tries to hurt me, she
bites me, she pulls my hair, the other night she wanted to tie me up but |
told her no. Then there was the episode that pushed me to write to you,
the wound caused by a 12 cm high heel... | tried to talk to Ada’s mum, but
she minimises it, she says ‘don't put your oar in’. I'm not feeling well
anymore, I'm starting to be afraid, but I like her too much physically; what
should | do? Thank you! | await your advice! Yours sincerely, Alfonso D.

Not all meat is the same



Modul 1 - Prepoznavanje kognitivnih
iskrivljenja i pristrasnosti u percepciji
rodno zasnovanog nasilja
TRAINING MODULE

Razvijanje kritickog misljenja: Nauciti kako kriticki procenjivati na koji nacin kognitivne
pristrasnosti (kao $to su pristrasnost potvrdivanja i pristrasnost sidrenja) utiCu na percepciju
rodno zasnovanog nasilja u medijima.
Ciljevi Prepoznavanje pristrasnosti u medijima: Analizirati novinske Clanke i komentare na
drustvenim mrezama koji se bave rodno zasnovanim nasiliem, kako bi se razumelo na koji
nacin vesti i komentari mogu biti iskrivljeni predrasudama.
Razgradnja rodnih stereotipa: Raditi na dekonstrukciji stereotipa vezanih za rodno

zasnovano nasilje koji se pojavljuju u medijima, kroz kriticko misljenje.
Grupa broj u¢esnika 10-12

Zapocnite sesiju otvorenom diskusijom: Pitajte uCesnike Sta za njin znaci ,kriticko misljenje”
i zasto misle da je vazno anadlizirati informacije koje svakodnevno konzumiramo. Ohrabrite
odgovore i podstaknite grupu da razmislja o vaznosti svesnog pristupa vestima.
Dajte kratak uvod u dezinformacije: Objasnite sta su dezinformacije i kako mogu uticati na
nasu percepciju stvarnosti. Naglasite da, posebno kada su u pitanju osetljive teme kao Sto
je rodno zasnovano nasilje, netacne ili manipulisane informacije mogu iskriviti nase
razumevanje cinjenica.
Povezite temu sa kritiCkim misljenjem: Uvedite koncept kognitivnih iskrivljenja,
objasnjavajuci kako ti ,mentalni filteri® utiCu na nasSe sudove i percepcije, cesto bez Naseq
Uvod u temu znanja. Istaknite da nam kriticko misljenje pomaze da prepoznamo ove greske i objektivno
procenjujemo informacije.
Podstaknite razmisljanje o medijima: Pitajte ucesnike da li su se ikada susreli sa vestima
koje su im na prvi pogled delovale tacno, ali su, nakon analize, izgledale iskrivljeno ili
manipulisano. Ovo ¢e im pomoci da povezu kriticko misljenje sa svakodnevnim zivotom i
vestima koje konzumiraju.
Zakljucite uvod objasnjavajuci ciljeve vezbe: Objasnite da ¢e ucesnici tokom sesije nauciti
da proveravaju informacije i bolje razumeju kako lazne vesti, posebno one o rodno
zasnovanom nasilju, mogu uticati na nas pogled na stvarnost. Naglasite da je cilj razvijonje

prakticnih vestina za razotkrivanje iskrivljenja u medijima.

Clanci i komentari na drustvenim mrezama: Odaberite novinske &lanke ili objave na drugtvenim
mrezama koje se bave slucajevima rodno zasnovanog nasilja, sa obmanjujucim naslovima ili
komentarima koji krive zrtvu.

Materiali Alati za kriticku analizu: Pruzite smernice o tome kako prepoznati kognitivne pristrasnosti i kako

analizirati medijski sadrzaj (kao $to su pristrasnost potvrdivanja, halo efekat i pristrasnost sidrenja).

—
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Modul 1 - Razumevanje meta-nivoa kritiCkog misljenja

Vreme

- Obu€ni modul

1 sat

Pitanja

Sta za tebe znadi ,kriticko miglienje?

Kako mislis da nam kriticko misljenje moze pomoci da bolje razumemo informacije koje citamo ili
vidimo u medijima?

Da li si se ikada susreo/la sa vestima koje su ti na prvi pogled delovale kao istinite, ali su ti
kasnije delovale lazno ili manipulisano?

Sta te je navelo da promeni§ miglienje o istinitosti tih vesti?

Da li mislis da mediji pravedno i ta¢no izvestavaju o rodno zasnovanom nasilju?

Kako bi medijski naslovi ili jezik mogli iskriviti percepciju rodno zasnovanog nasilja”?

Sta znadi ,pristrasnost potvrdivanja® i kako ona moZe uticati na nase mislienje o nekom dogadaju
ili vesti?

Mozes li navesti primer kako se pristrasnost potvrdivanja manifestuje u svakodnevnom zivotu ili u
medijima?

Da li si ikada procitao/la Clanak u kome se zrtva nasilja prikazuje kao odgovorna za situaciju?
Kako misli§ da kognitivne pristrasnosti uticu na nacin na koji procenjujemo zrtvu ili nasilnika u

ovim sluc¢ajevima?

Dodatna
pitanja

Sta mozemo uginiti da razvijemo kriticko misljenje i postanemo svesniji konzumenti
medija?

Kako mozZzemo naugéiti da prepoznajemo kognitivne pristrasnosti i razotkrivamo ih kada
¢itamo vesti?

Kako mozemo koristiti kriticko misljenje da pomognemo drugima da prepoznaju rodno
zashovano hasilje u medijima?

Sta biste rekli prijatelju koji deli iskrivljenu ili manipulisanu vest o sluéaju rodno

zashovanodg nasilja?

Vazne
stavke

Co-funded by

e Kreirajte bezbedno i respektabilno okruzenje: pozdravite razlicita misljenja i upravljajte sukobima sa
postovanjem.

® PodsticCite kriticko misljenje: koristite otvorena pitanja i trazite od ljudi da prosire ili objasne svoje
razmisljanje.

e Koristite konkretne i redlistiche primere: koris¢enje stvarnih slucajeva pomaze ucesnicima da bolje
razumeju dinamiku i povezu je sa svakodnevhom realnoScul.

® Prepoznajte i upravljajte kognitivnim pristrasnostima: postarajte se da ucesnici razumeju glavne
kognitivne pristrasnosti, kao Sto su pristrasnost potvrdivanja i pristrasnost sidrenja, i kako one uticu
Na NAsu percepciju dogadaja, posebno u vezi sa rodno zasnovanim nasiljem.

® Naglasite vaznost jezika u medijima: istaknite kako jezik koji se koristi u medijima moze znacajno
uticati na nasu percepciju cinjenica, narocCito kada je re€ o rodno zasnovanom nasilju.

® PromoviSite dekonstrukciju rodnih stereotipa: iskoristite modul kao priliku za diskusiju o tome kako se
rodni stereotipi konstruisSu i perpetuiraju kroz medije.

® Podsticite proveru Cinjenica i verifikaciju izvora.

® [avorizujte rad u grupama: to omogucava intimniju diskusiju i mogucnost slobodnijeq izrazavanija

misljenja.

® Pruzajte kontinuiranu povratnu informaciju: to je korisno za napredak, podsticanje razmisljarg

. L oy
unapredenje. @
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Razumevanje meta-nivoa kritickog misljenja i tehnike provere
Cinjenica i verifikacije informacija

J
4 A
U eri digitalnih informacija, gde preopterecenje informacijama, dezinformacije i laZzne vesti utiCu na
javho mnjenje, neophodno je opremiti nastavnike, trenere i novinare konkretnim alatima za kriticku

evaluaciju informacija i prenoSenje vestina verifikacije izvora.
Kriticko misljenje i provera ¢injenica su kljuéne vestine za nastavnike, trenere i novinare, koje im
omogucavaju da procene pouzdanost informacija i prepoznaju manipulacije i kognitivne pristrasnosti.
- y
~ ™)
ZAKLJUCAK 1 ZAKLJUCAK 2
® Osam kljuénih elemenata kritickog misljenja | Kognitivha pristrasnost
Kognitivne pristrasnosti su sistematska
® Svrha, centralno pitanje, informacije, koncepti, | = = | .. 5 . )
oL - iskrivljenja u nacinu na koji razmisljamo, a koja
pretpostavke, zakljuéci, tacke gledista:
o . L uticu na to kako prikupljamo, analiziramo i
Anadlizirati razlicite perspektive, implikacije...
tumacimo informacije. Ove mentalne precice,
® Razmisljati na strukturisan naéin i dovoditi u koje koristimo da bismo brzo donosili odluke,
pitanje primljene informacije. ¢esto nas dovode do pogresnih procena i
\ peutemelenihLherenic /
s e
e ™) e ™)
ZAKLJUCAK 3 ZAKLJUCAK 4
Dekonstrukcija podrazumeva: ® Standardni protokol za proveru
® Identifikovanje i analizu poruka koje ¢injenica i kriti€ko
ucvrscuju rodne stereotipe. * MmiFfljvéijeeniob|tionnalizirajte izvore,
® Promovisanje pravednog i realistichog proverite sadrzaj, koristite alate za proveru
predstavljanja svih rodova. Sinjenica, razmotrite pristrasnost i
® Razbijanje mitova i netacnih prikaza. implikacije, dokumentujte i komunicirajte
\_ J \_ J
¢ rezultate.
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DODATNI
MATERIJALI

PZa dodatna pojasnjenja, mozete |deje za podsticanje diskusije

konsultovati sledece izvore koje smo . ..

koristili: Distorzije u medijima

e Paul, R, & Elder, L. (2019). Critical Napravite listu obmanjujucih naslova
Thlnklng: Tools for Taking Charge of Your 0 sluéajevima rodno zasnovanog
Professional and Personal Life. Pearson .
Education. nasilja.

Kahneman, D. (2011). Thinking, Fast and Kako ovi naslovi mogu iskriviti
Slow. Farrar, Straus and Giroux.

Gigerenzer, G. (2014). Risk Savvy: How to percepciju dogada] a?
Make Good Decisions. Viking. Rodni stereotipi

gfohvc_egf:éféggjslggg'gikr'gf;(.FaSt and |dentifikujte uobi¢ajene rodne
stereotipe u medijima.

Kako ih mozemo razgraditi i

promovisati uravnotezeniju

reprezentaciju?

Borba protiv laznih vesti

Diskutujte o strategijama za

prepoznavanje i borbu protiv laznih

vesti, narocito onih koje se tiCu

rodnog nasilja.

Kriticko misljenje kod mladih

Kako mozemo poducavati kriticko

misSljenje mladima kako bi prepoznali

manipulaciju u medijima?

Podcast Skriveni mozak

Podcast koji istrazuje kako nas
mozak funkcioniSe i kako
kognitivne pristrasnosti uticu
na nasSe svakodnevne odluke,
ukljuCujuci druStvene,
politiCke i medijske percepcije.

https://www.npr.org/sections/
hidden-brain/
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LaZne vesti i tehnike provere ¢injenica

Zivimo u vremenu kada se dezinformacije brzo $ire, podstaknute drustvenim mreZzama,
veb-sajtovima i platformama za razmenu  poruka. Lazne vesti i manipulacija
informacijoma utiCu na javnu percepciju rodno zasnovanog nasilja, ¢esto umanjujuci

njegovu ozbiljnost ili krivecCi zrtve.

Koncept medijske pismenosti je osnovni za borbu protiv dezinformacija. Medijski pismena osoba je sposobna da
razume medijske poruke i kritiCki ih oceni na informisan nacin, ¢ime se smanjuje uticaj laznih vesti. Autoritativni
izvori i verifikacija informacija su dva klju¢na sastavna dela ovog procesa.
Verifikacija izvora zasniva se na teoriji kredibiliteta informacija, koja tvrdi da su informacije iz priznatih izvora
verovatnije ta¢ne nego informacije koje nisu proverene ili poti¢u iz nepoznatih izvora (Lazer i sar., 2018). Ovaj
pristup smanjuje mogucnost gresaka u proceni, Sto je od presudnog znacaja pri radu sa osetljivim temama
poput rodno zasnovanog nasilja.
Prakticni alati:
® Google Reverse Image Search: Ovaj alat omogucava pracenje porekla slike kako bi se utvrdilo da li je slika
modifikovana ili potiCe iz manipulisane izvora.
® InVID-WeVerify: Korisna platforma za proveru istinitosti video snimaka. InVID omogucava analizu
metapodataka video zapisa radi potvrde njegove autentic¢nosti.
® Media Bias/Fact Check: Sajt koji pruza rangiranje izvora vesti, identifikujuci najpouzdanije i one sa
politiCkom pristrasnoScu.
® Sajtovi za proveru Cinjenica: Snopes i PolitiFact su korisne platforme za proveru tacnosti informacija. Ovi
sajtovi spadaju u vodece u oblasti i pruzaju detaljnu analizu najrasprostranjenijin laznih vesti.
® Fake News Detector: Neki online alati, kao Sto je Fake News Detector, omogucavaju unoSenje vesti ili URL
adrese i proveru da li je ta vest oznacena kao lazna na drugim platformama za proveru cinjenica.
Verifikacija informacija i suprotstavljonje dezinformacijama su kljucni alati u borbi protiv rodno zasnovanog nasilja.
Iskrivljene vesti mogu podstaci nasilje, odrzavati kulturu okrivljavanja zrtve i umanijiti ozbiljnost zloCina u oc¢ima
javnosti. Prakti¢an pristup proveri Cinjenica, zasnovan na kritickoj analizi izvora, poredenju informacija i svesnosti
o kognitivnim pristrasnostima, pomaze u razotkrivanju manipulacija i promoviSe tacnije i odgovornije razumevanje
rodno zasnovanog nasilja. Edukacija o proveri ¢injenica ne samo da povecava drustvenu svest, vec je i vazan

korak u izgradnji kulture koja odbacuje nasilje i promoviSe postovanje i rodnu ravnopravnost.

Project no. 2024-1-LV0O1-KA210-ADU-000243248
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Analiza laznih vesti

A

Lazne vesti su oblik dezinformacija koje se brzo Sire putem drustvenih mreza i online platformi.
Prema teoriji medijskog ubedivanja, lazne vesti su dizajnirane da izazovu jake emocije, poput straha
ili besa, kako bi podstakle publiku da ih deli bez prethodne provere (Vosoughi, Roy i Aral, 2018).
Ovaj fenomen podstice viralnost sadrzaja na drustvenim mrezama, koje nagraduju joke emocije |
impulzivne reakcije.

Dezinformacije o rodno zasnovanom nasilju imaju specificne karakteristike i opasne su jer:

\/ Umanjuju problem -+ Ako ljudi veruju da mediji preuvelicavaju nasilje, teze ¢e prepoznati ovaj
fenomen.

\/ Okrivljavanje Zrtve + Naslovi poput ,Zrtva je imala problematiénu prodlost” preusmeravaju fokus
sa nasilja koje je pretrpela na ponasanje zene.

\/ Stvaraju nepoverenje u pravosudni sistem -+ Sirenje lazne ideje da ,muskarci uvek bivaju
kaznjeni u slucajevima razvoda® podstiCe negiranje rodno zasnovanog nasilja.

Teorije o dezinformacijoma i njihovom uticaju na rodno zasnovano nasilje

Prema Lazeru i saradnicima (2018), jedan od glavnih prepreka u borbi protiv laznih vesti jeste
rastuca polarizacija informacija. Ljudi imaju tendenciju da lakSe veruju informacijama koje potvrduju
njihova prethodna uverenja. Konkretno, lazne vesti povezane sa rodnim nasiliem brzo se Sire, Cesto
podsticuci obmanjujuce narative koji opravdavaju nasilje ili okrivljuju zrtve. Ovaj fenomen dodatno
pojacavaju drustvene mreze, gde algoritmi amplifikuju najemotivniji ili najkontroverzniji sadrzaj, bez
adekvatne provere njegove istinitosti.

Vosoughi, Roy i Aral (2018) su proucavali viralno Sirenje laznih vesti i utvrdili da se lazne informacije
Sire brze od provernih, naroCito kada izazivaju jake emocije poput straha ili besa. Ovo je posebno
znacajno u kontekstu rodno zasnovanog nasilja, jer se senzacionalistiCke vesti koje umanjuju i
iskrivljuju nasilne dogadaje Cesce dele i komentarisu, povecavajuci rizik od javne manipulacije i
opravdavanja nasilja. Ove teorije pomazu da se objasni kako i zasto se lozne vesti vezane za rodno

nasilje lakSe dele i prinvataju, podstiCuci predrasude i stereotipe.

Project no. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248
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Prakticnhe strategije za poducavanje verifikacije

informacija

Poducavanje kritickog misljenja zahteva interaktivne metode i primer
iz stvarnog zivota. Neke efikasne strategije ukljucuju:
Sokratska tehnika postavljanja pitanja
Metod zasnovan na dijalogu koji podstice kriticku refleksiju,
postavljojuci pitanja kao sto su:

® Koji je izvor ove informacije”?

® Koji dokazi podrzavaju ovu tvrdnju?

® Postoje li alternativni pogledi na ovu temu”?
Komparativha analiza izvora
Uporediti isti izvestaj iz razlicitih medija kako bi se identifikovale razlike
u tonu, detaljima i izostavljenim informacijama.
Simulacije i prakticne vezbe

® Raozotkrivanje laznih vesti: UCenici analiziraju i demantuju lozne

vesti koristeci alate za proveru Cinjenica.
® [granje uloga: Igranje uloga novinara, politicara ili strucnjaka radi

razumevanja dinamike proizvodnje informacija.

Project no. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248
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Modul 2 -

LaZne vesti i tehnike provere
Cinjenica

Razvijanje kritickog misljenja miadih, pomazuci im da objektivno procenjuju informacije.
CIIJVI Poducavanje tehnikama provere Cinjenica kako bi prepoznali i razotkrili lazne i manipulisane vesti.
Promovisanje svesti o rodno zasnovanom nasilju u medijima, ¢ineci mlade osetljivim na iskrivljene prikaze i

pristrasnost u medijskim sadrzajima.

Grupa 10-12 u&esnika

Zapocnite sesiju otvorenom diskusijom o tome Sta su dezinformacije i zasto je vazno proveravati
informacije, narocito one koje se odnose na osetljive teme poput rodno zasnovanog nasilja.
Objasnite kako lazne vesti mogu iskriviti stvarnost i narusiti razumevanje Cinjenica.
Dezinformacije o rodno zasnovanom nasilju su opasne jer:
® Umanjuju problem, Sto dovodi do pogredne percepcije stvarnosti (npr. ,Lazne optuzbe su
veoma Ceste”).
Uvod utemu
® QOkrivljuju zrtvu, sugeriSuci da je ponasanje zene doprinelo nasilju.
e Uticu na javno mnjenje i politicke odluke, otezavajuci usvajanje efikasnih mera.
® Nequju rodne stereotipe, perpetuirajuci Stetne narative u drustvu i medijima.
Cilj ove vezbe je da se anadlizira vest o rodno zasnovanom nasilju, proveri njena pouzdanost i

isprave eventualna iskrivijenja.

Viralni ¢lanak ili objava o rodno zasnovanom nasilju (dostupni u priru¢niku ili na internetu).
Alati za proveru Cinjenica, ukljucujuci:
. ® (Google Reverse Image Search: za proveru da li je slika koris¢ena u razlicitim kontekstima
Material

® \WeVerify: za analizu metapodataka video zapisa

® Sajtovi za proveru Cinjenica poput Snopes

Staje

Racunar ili pametni telefon sa pristupom internetu

potrebno
Vreme 40 minuta
Tokom diskusije, trener moze koristiti konkretne primere laznih vesti (ukljucujuci i stvarne vesti, ako je
moguce) kako bi podstakao kriticku refleksiju medu ucenicima. Takode, korisno je predloziti scenarije
Saveti ili studije slucaja koje se bave situacijama rodno zasnovanog nasilja, pomazuci mladima da shvate

kako oblikovanje i manipulacija informacijama moze iskriviti percepciju takvih dogadaja. Na kraju,

zajedniCki doneti konacni zakljucak.

—
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Module 2 - Fake news and Fact-Checking Techniques
- Training Module

1.Sta su lozne vesti?
LaZne vesti su neistinite ili obmanjujuce informacije koje se Sire sa ciljem manipulacije javnim
mnjenjem, izazivanja zbunjenosti ili izazivanja jakin emocija. Ove vesti mogu delovati istinito,
ali su ¢esto dizajnirane da obmanu citaoca. Moqgu biti kreirane radi priviacenja paznje, prodaje
proizvoda ili uticaja na politicke dogadaje.
1. Zasto se vesti manipulisu?
Vesti se manipulisu iz razlicitin razloga, ukljuCujuci nameru da se utiCe na javno mnjenje,
Pitanja i poveca prihod ili podstaknu konflikti. Oni koji kreiraju lazne vesti Cesto nastoje da izazovu
. jake emocije poput straha, besa ili iznenadenja, kako bi ljudi delili informacije bez provere
OngVOTl njihove istinitosti. Glavhe motivacije ukljucuju ekonomske, politicke ili drustvene interese.
1. Kako lazne vesti mogu uticati na nas pogled na rodno zasnovano nasilje”?
Rodno zasnovano nasilje je fenomen koji ukljucuje nasilne ili diskriminatorske radnje
zasnovane na polu ili rodu osobe, narocito prema zenama. Kada se lazne vesti ticu rodno
zasnovanog nasilja, one mogu iskriviti stvarnost i negativno uticati na nacin na koji percipiramo

i tretiramo ovaj drustveni problem. Lazne vesti mogu umanijiti ozbiljnost problema, okriviti

zrtve ili ojacCati Stetne stereotipe.

Refleksije o dezinformacijoma, rodno zasnovanom nasilju i borbi protiv laznih vesti:
,Da li ste ikada procitali vest koja vam je delovala previse senzacionalno ili tesko za
poverovati? Kako ste reagovali?®

,Zasto mislite da neki mediji ili ljudi Sire lazne vesti?®

,Kako mislite da dezinformacije moqu uticati na pristup ljudi prema rodno zasnovanom

Dodatna

pj’[anja ,Kako mozemo prepoznati rodno zasnovano nasilje kada ono nije fizicko, vec¢ psinholosko ili

nasilju?”

emotivno?”

,Kako mozemo pomoci drugima da prepoznaju i razotkriju lazne vesti o rodno zasnovanom
nasilju?”

,Kako mozemo koristiti drustvene mreze za suprotstavljanje dezinformacijoma, umesto da

doprinosimo njihovom Sirenju”?”

e Kreirgjte bezbedno i respektabilno okruzenje: pozdravite razlicita misljenja i upravljajte
sukobima sa postovanjem.
® PodsticCite kriticko misljenje: koristite otvorena pitanja i trazite da se razjasne ili proSire misli.

® Pruzajte kontinuiranu povratnu informaciju: korisna je za napredak, podsticanje razmisljanja i

Napomene! unapredenje.

® Podsticite rad u grupama: omogucava intimniju diskusiju i slobodniju razmenu misljenja.

Poboljsava drustvene vestine: razvija vazne sposobnosti poput komunikacije, saradnje,

pregovaranja i resavanja sukoba.

v . . Anas7 ey a - f . o
Efekat ,medusobnog ucenja”: podstice kriticko misljenje i saradnju. @
S Project no. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248
Co-funded by ~Kolektivha inteligencija™: rad u grupi omogucava resavanje problema na kreativniji i

the European Unlon inovativniji nadin, oslanjajuci se na znanje svih Slanova grupe.



Lazne vesti i tehnike provere Cinjenica

J
~ ™
SAZETAK
Modul 2 fokusira se na vaznost medijske pismenosti i strategija verifikacije informacija u borbi protiv
dezinformacija, posebno u vezi sa rodno zasnovanim nasiljem. U eri dominiranoj digitalnim medijima i
drustvenim mrezama, neophodno je razviti veStine koje omogucavaju analizu, interpretaciju i kritiku
medijskih poruka kako bi se obezbedilo ta¢no i informisano razumevanje rodno zasnovanog nasilja.
Ovaj modul je osmisljen da pomogne uceshicima da razviju vesStine potrebne za kriticku analizu
medijskog sadrzaja, sa posebnim fokusom na rodno zasnovano nasilje.
. J
~ ™)
ZAKLJUCAK 1 ZAKLJUCAK 2
LaZne vesti su neistinite ili obomanjujuce informacije Alati za proveru €injenica su kljuéni za
koje se Sire s ciljem manipulacije jovhim mnjenjem, verifikaciju autenti€nosti informacija,
izazivanja konfuzije ili pobudivanja jakih emocija. Ove narocito u kontekstu rodno zasnovanog
vesti moqgu delovati istinito, ali su ¢esto izmisljene nasilja. Ovi alati pomazu u razotkrivanju
kako bi obmanule ¢itaoca. Moqu biti kreirane radi laznih i manipulisanim vesti, obezbedujuci
privlaéenja paznje, prodaje proizvoda ili uticaja na da sadrzaj koji se konzumira bude tacan i
politicke dogadaije. poti¢e iz pouzdanih izvora.
. y,
e e A
ZAKLJUCAK 3 ZAKLJUCAK 4
nteraktivhe metode poput sokratskog ispitivania,
Dezinformacije imaju znacajan uticaj na javnu komparativne analize izvora i vezbi razotkrivanja
percepciju rodno zasnovanog nhasilja, cesto ga laznih vesti podsticu kriticko misljienje, ohrabrujuci
umanijujudi ili opravdavajuci nasilnike. ucesnike da razmisljoju o medijskom sadrzaju,
uporeduju razlicite izvore informacija i
razotkrivaju lazne vesti putem verifikacije.
\. . v,
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Za dodatne informacije moZete
konsultovati dokumente koje smo
koristili:

Soroush Vosoughi, Deb Roy i Sinan
Aral, The Spread of True and False
News Online, MIT Initiative on the
Digital Economy Research Brief,
2017. https://ide.mit.edu/

Koristite alate kao Sto su Google
Reverse Image Search i InVID-
WeVerify, predlozene za analizu
primera dezinformacija o rodnom
nasilju, laznih vesti pronadenih na
drustvenim mrezama, i
razotkrivanje istih!

TEvropska unija je osnovala
Evropski digitalni medijski
opservatorijum (EDMO), koji
okuplja proveravace Cinjenica i
istrazivaCe radi analize i
suzbijanja dezinformacija na
internetu.

https://digital-
strategy.ec.europa.eu/it/polici
es/european-digital-media-
observatory

,LOV na lazne vesti“

20 minuta

Predstavite alate koje Ce ucenici
koristiti za ,,razotkrivanje” laznih
vesti, kao sto su Google Reverse
Image Search, Snopes i
FactCheck.org.

Svaka grupa ce dobiti zadatak da
sistrazi“ vest, sliku ili video koji im
vi date.

Svaka grupa treba da analizira
dodeljeni sadrzaj i primeni sledece
tehnike verifikacije: proveru izvora,
uporedivanje sa drugim izvorima,
proveru slika i video zapisa,
proveru podataka.

Svaka grupa potom prezentuje
rezultate svoje ,istrage®.

ILI

Svako dete moze biti ,detektiv“i
dobiti zadatak da istrazi slucaj
laznih vesti, zavrsavajuci mini-
prezentacijom pred razredom kao
da resava misteriju.

Project no. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248
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Rodno zasnovano nasilje posredovano
Rodno zasnovano nasilje posre%vgr?oltgﬁ!}ogu)o! gEg\i;igi!o'&] r&uﬁejgd:‘!;o]rzdr‘ag)jer direktno utice

na okruzenje za ucenje, digitalnu bezbednost i dobrobit polaznika. Kako drustvo postaje sve digitalnije, GBTDV
predstavija znadajnu pretnju liénoj bezbednosti, mentalnom zdraviju i slobodi izrazavanja. Zrtve &esto trpe emocionalni
stres, Stetu po reputaciju, a u ekstremnim slucajevima i fizicku Stetu. Digitalna priroda ovog nasilja znaci da moze biti
rasireno, uporno i tesSko za regulisanje. GBTDV obuhvata psiholoske i digitalne (kiberneticke) izazove koje je neophodno
prepoznati.

Ovaj priru¢nik ima za cilj da osnazi edukatore odraslih potrebnim vestinama, strategijama i politikama kako bi:

\/ Prepoznali uticaj GBTDV na polaznike i edukatore.

\/ Kreirali sigurna digitalna okruzenja za ucenje koja Stite ranjive grupe.

\/ Opremiljali polaznike digitalnom pismenoscu i vestinama samoodbrane.

\/ Promovisali eticko ponasanje na mrezi kako bi se sprecilo Sirenje digitalnog zlostavljanja.

\/ Zalagali se za institucionalne i politicke promene koje adresiraju online uznemiravanje

U obrazovaniju.
Definicija i domet

Rodno zasnovano nasilie posredovano tehnologijom (GBTDV), poznato i kao rodno zasnovano nasilje
olaksano tehnologijom (TFGBV), odnosi se na Stetne radnje koje se izvrSavaju, pomazu ili pojacavaju putem
digitalnih tehnologija, a usmerene su Na pojedince na osnovu njihovog roda. Ove radnje mogu dovesti do
fizicke, seksualne, psiholoske, drustvene, politiCke ili ekonomske Stete, narusavajuci prava i slobode
pojedinaca (UN Women).

GBTDV podrazumeva koris¢enje digitalnih tehnologija — poput drustvenih mreza, platformi za razmenu
poruka i online foruma — za uznemiravanje, pretnje, iskoris¢avanije ili diskriminaciju pojedinaca na osnovu
njihovog roda. Ovo ukljucuje sajber proganjanje (cyberstalking), objavljivanje li¢nih podataka (doxxing),
osvetniCki pornografiju, govor mrznje i druge oblike online zlostavljanja koji nesrazmerno pogadaju zene,
LGBTO+ osobe i druge marginalizovane grupe.

Zasto je vazno

Kako drustvo postaje sve digitalnije, GBTDV predstavlja ozbiljnu pretnju licnoj bezbednosti, mentalnom
zdravlju i slobodi izraZavanja. Zrtve &esto dozZivljavaju emotivni stres, Stetu po ugled, a u ekstremnim
slu€ajevima i fizicku povredu. Digitalna priroda ovog nasilja znaci da ono moze biti rasireno, uporno i tesko za
reqgulisanje.

Potrebna svest i akcija

Razumevanje GBTDV je klju¢no za edukatore, donosioce politika i zajednice kako bi razvili efikasne strateqije
za borbu protiv ovoqg problema. Podizanje svesti, promovisanje digitalne pismenosti i zalaganje za snazne

politike su neophodni za stvaranje bezbednijeg online okruzenia.
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Prepoznavanje GBTDV:

GBTDV se manifestuje u razlicitim oblicima, ukljucujuci:

Sajber proganjanje (cyberstalking): uporno i nezelieno nadgledanje ili kontakt putem
digitalnih sredstava

Online uznemiravanje: slanje uvredljivin, pretecin ili zlostavljackih poruka putem
digitalnih platformi

Doxxing: javno deljenje privatnih ili identifikacionih podataka bez saglasnosti
Neovlas¢eno deljenje intimnih slika (osvetnicki pornografija): distribucija eksplicitnog
sadrzaja bez pristanka osobe na slici

Govor mrznje zasnovan na rodu: Sirenje uvredljivog ili nasilinog sadrzaja usmerenog na
pojedince na osnovu njihovog roda

Ovi oblici ponasanja ¢esto su motivisani rodom zrtve ili drustvenim rodnim normama
(ICRW, 2025).

Identifikacija GBTDV ukljucuje posmatranje:

Sablona kontrole ili zastragivanja: ponovljene radnje kojima se nastoji dominacija ili
izazivanje straha kod zrtve.

Korisc¢enja tehnologije za izvrsenje zloupotrebe: upotreba digitalnih alata za
uznemiravanje, nadgledanje ili nanoSenje Stete pojedincima.

Ciljanje na osnovu roda: radnje usmerene na pojedince zbog njihovog rodnog

identiteta ili izraza.

Project n. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248



Co-funded by
the European Union

1. Prostorne i verbalne sposobnosti
® Prostorne sposobnosti: Neka istrazivanja sugeriSu da muskarci
mogqu imati bolje rezultate u zadacima koji zahtevaju prostornu
vizualizaciju, kao Sto je mentalna rotacija. Ova prednost se
¢esto pripisuje razlikama u strukturi mozga i hormonskim
uticajima (ScienceDirect, 2025).
® \/erbalne sposobnosti: Zene su pokazale bolje rezultate u
verbalnim zadacima, ukljuéujuci jeziéku fluentnost i
razumevanje procitanog. Smatra se da ove razlike proizlaze iz
varijacija u organizaciji mozga i drustvenim iskustvima
(ScienceDirect, 2025).
2.Performanse paméenja
® Episodno paméenje: Istrazivanja pokazuju da Zene bolje
obavljaju zadatke vezane za episodno paméenje, kao Sto je
prisecanje licnih iskustava ili prepoznavanje lica. Ova prednost
moze biti povezana sa razlikama u kognitivhim strategijoma i
obrascima neuralne aktivacije
3. Percepcija rizika i donoSenje odluka
® Riziéno ponasanje: Dokazi ukazuju da su muskarci uglavhom
skloniji rizi€énim ponasanjima od Zzena. Ova tendencija je
povezana sa razlikama u mozdanim regijoma koje su ukljuéene
u obradu nagrade i kontrolu impulsa (Frontiers, 2025).
® Strategije donosenja odluka: Zene mogu usvojiti opreznije i
promisljenije strategije donoSenja odluka, Sto je potencijalno
posledica pojac¢ane aktivnosti u mozdanim podruéjima
povezanima sa regulacijom emocija i socijalnom kognicijom
(Frontiers, 2025).
® Stilovi obrade informacija
® Analiticka naspram holisticke obrade: Neke teorije predlazu da
su muskarci skloniji analitickoj obradi, fokusirajuci se na
pojedinaéne komponente, dok Zene mogu usvojiti holisti¢ki
pristup, uzimajuéi u obzir celokupan kontekst. Medutim, ove
razlike zavise od individualne varijabilnosti i kulturnih uticaja
(Carlson School of Management, 2025).
4. Uticaj drustvenih i kulturnih faktora
5. Vazno je prepoznati da kognitivne razlike nisu iskljucivo bioloski
odredene. Socijalizacija, obrazovanje i kulturna oéekivanja
znacajno oblikuju kognitivhe sposobnosti i stilove obrade
informacija. Na primer, drustvene norme mogu podsticati razvoj
odredenih vestina kod jednoqg roda viSe nego kod drugoq, uticudi

na uoéene razlike (American Psychological Association, 2025).
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Prepoznavanje rodno zasnovanog nasilja posredovanog tehnologijom (GBTDV) moze se razlikovati izmedu musSkaraca i Zena zbog razlika u
socijalnoj kogniciji, emocionalnoj inteligenciji i drustvenim percepcijama.

1.Socijalna kognicija i prepoznavanje emocija:

2.Istrazivanja pokazuju da Zene €esto bolje uspevaju u socijalnoj kogniciji i prepoznavanju emocija. Pregled iz 2012. godine objavljen u ¢asopisu
Neuropsychologia utvrdio je da su ,Zene bolje u prepoznavanju izraza lica, procesuiranju izraza i emocija uopste”, dok su ,,muskarci bili bolji
samo u prepoznavaniju specifiénih ponasanja, uklju¢ujuci bes, agresiju i pretece signale.” Ova pojac¢ana osetljivost moze zenama olaksSati
identifikovanje suptilnih oblika GBTDV-a, kao Sto su online uznemiravanje ili emotivna manipulacija.

3. Percepcija upotrebe tehnologije u vezama:

4. Drustvene norme mogu uticati na nacin na koji se ponasanja povezana sa GBTDV-om percipiraju. Studija Australijskog centra za drustvena
istrazivanja pokazala je da ,muskarci zna¢ajno ¢eSée smatraju da su stalna komunikacija i nadzor opravdani“, a jedan od deset Australijanaca,
pretezno muskaraca, smatra da je pracenje partherovog telefona ili pristupanje njihovim lozinkama prihvatljiv znak brige (Daily Telegraph,
2025). Ovo sugerise da neki muskarci mogu normalizovati ili zanemariti kontrolna ponasanja omoguc¢ena tehnologijom, $to moze otezati
prepoznavanje GBTDV-a.

5.Ponasanja u potrazi za pomodéi i prijavljivanju:

6.Razlike izmedu polova pojavljuju se i u reakcijama na doZivljavanje GBTDV-a. Zene &e$ce prepoznaju i prijavijuju sluéajeve online
uznemiravanja, dok muskarci mogu manje prijavljivati zbog drustvenih o&ekivanja ili nedostatka svesti. Pored toga, kulturni faktori uti€u na
prijavljivanje; na primer, studije u Aziji pokazale su da su ,prezZiveli generalno nezadovoljni sistemima prijavljivanja i prevencije®, suoCavajuci se
sa izazovima poput jeziékih barijera i percepcije da platforme nece preduzeti akciju (Bristol University Press Digital, 2025).

Zakljucak:

Iako individualna iskustva variraju, nalazi ukazuju da su Zene mozda osetljivije na prepoznavanje GBTDV-a zbog razvijene socijalne kognicije i
emocionalne svesti. Nasuprot tome, neki muskarci mogu odredena kontrolna ponasanja smatrati prihvatljivim, Sto moze dovesti do
neprepoznavanja ili normalizacije GBTDV-a. ReSavanje ovih razlika zahteva obrazovne i informativne inicijative prilagodene oba pola, koje

promovisu sveobuhvatno razumevanje GBTDV-a i njegovih manifestacija (Bristol University Press Digital, 2025).

Razumevanje rodno zasnovanog nasilja posredovanog tehnologijom (GBTDV) i njegovih razligitih oblika prepoznavanja kod muskaraca i Zena je od kljuénog
znacaja. Evo nekoliko slobodno dostupnih video materijala i online izvora koji se bave ovim pitanjima:

Socijalna kognicija i prepoznavanje emocija:

sRodne razlike u prepoznavanju emocija”“

Ovadj video istrazuje razlike izmedu muskaraca i Zena u procesuiranju i prepoznavanju emocija, nudeci uvide u varijacije socijalne kognicije.
Pogledajte na YouTube-u

Webinar:

Ovaj webinar raspravlja o tome kako se tehnologija moze zloupotrebiti za prinudnu kontrolu u vezama, istiCuci drustvene percepcije i rodne razlike.
Pristupite webinaru — New York Post

»sRazumevanje tehnoloSke prinudne kontrole”

Clanak koji govori o normalizaciji ponasanja poput praéenja telefona i deljenja lozinki u vezama, naglasavajudi rizike tehnologke prinudne kontrole.
Procitajte viSe — news + Daily Telegraph + New York Post

Ponasanja u potrazi za pomodi i prijavljivanju:

»1zazovi u prijavljivanju zloupotrebe posredovane tehnologijom*

Clanak koji isti¢e nezadovoljstvo prezivelih trenutnim sistemima prijavljivanja zloupotreba, naglasavajudi potrebu za unapredenjem podrske.
Procitajte clanak

Ovi resursi su izuzetno preporuceni za proucavanje, jer pruzaju sveobuhvatno razumevanje rodnih nijansi u prepoznavanju i reSavanju problema GBTDV-a.



GBTDV - Trening modul

Digitalna tehnologija je transformisala obrazovanje, stvarajuc¢i nove mogucénosti za u¢enje. Medutim,
takode je izlozila pojedince — narocito zene, LGBTQ+ osobe i marginalizovane zajednice —
povecanim rizicima od sajber uznemiravanja, proganjanja, doxxinga i drugih oblika zloupotrebe
posredovane tehnologijom.
Edukatori odraslih i novinari imaju klju¢nu ulogu u stvaranju sigurnih i inkluzivnih obrazovnih sredina
koje promovisu digitalnu pismenost, eticko ponasanje na mrezi i institucionalne promene. Ovaj
prirucnik oprema edukatore znanjem, strategijama i resursima koji pomazu polaznicima da
bezbedno koriste digitalne prostore, istovremeno zagovarajuci politike koje se bore protiv GBTDV-
a.
@ Ciljevi u€enja (ILOs)
Do kraja ove obuke, edukatori odraslih ¢e moci:

1.Razumevanje GBTDV i svest o digitalnoj bezbednosti

e Definisati GBTDV i njegove razliCite oblike (sajberproganjanje, doxxing, zloupotreba duboke lazi

itd.)
¢ Objasniti kako online uznemiravanje nesrazmerno pogada zene i marginalizovane grupe
AVOld ¢ Prepoznati rizike digitalne bezbednosti i opremiti polaznike strategijama za samoodbranu na
mrezi

2.Kreiranje sigurnih i inkluzivnih obrazovnih sredina

* Prepoznati uticaj digitalnog uznemiravanja na uc¢esce odraslih u¢enika u obrazovanju

e Uspostaviti inkluzivne i respektabilne prostore, kako online, tako i offline

¢ |Implementirati mehanizme anonimnog prijavljivanja i podrske za pogodene polaznike

3.Uklanjanje prepreka obrazovanju i zagovaranje promena u politikama

¢ |dentifikovati prepreke koje sprecavaju prezivele GBTDV-a da nastave Skolovanje

e Zalagati se za mentalnu i pravnu podrsku ucenicima pogodenim online nasiljem

e Zalagati se za institucionalne politike koje Stite i ucenike i edukatore od online zlostavljanja

4.Poducavanje digitalne etike i odgovorne upotrebe

e Promovisati eticko digitalno ponasanje, sa fokusom na pristanak, privatnost i respektabilnu
komunikaciju

e Poducavati polaznike da prepoznaju i osporavaju rodno zasnovanu digitalnu zloupotrebu

¢ Podsticati strategije intervencije posmatraca kako bi se sprecilo online uznemiravanje

Video materijali i dokumentarci
e The Social Dilemma*“ (Netflix) - Istrazuje kako digitalne platforme doprinose online
uznemiravanju i zloupotrebama.
e Revenge Porn: A Survivor’s Story“ (BBC) - Studija slu¢aja o uticaju neovlas¢enog deljenja
intimnih slika.
Podcasti i audio resursi
e The Digital Human“ - Istrazuje eticke dileme u digitalnoj komunikaciji i online zloupotrebama.
e TED Talks: Fighting Online Harassment® - Strucnjaci razgovaraju o strategijama borbe protiv
GBTDV-a.

. e UNESCO’s Digital Rights Series” - Intervjui sa edukatorima i donositeljima politika o
Material . . »
ezbednosti na mrezi.
Interaktivni materijali za uc¢enje
e Vezbe sajber bezbednosti: ,Kako prepoznati deepfake” - Interaktivni alat za prepoznavanje Al-
generisanih dezinformacija.
Alati i demonstracije za online bezbednost
e Block Party (X Safety App) - Pomaze polaznicima u upravljanju online uznemiravanjem.
¢ Trening digitalne bezbednosti (Amnesty International) - Besplatan resurs za digitalnu
samoodbranu.
¢ Google Reverse Image Search - Pomaze u proveri manipulisanih ili deepfake slika.
Vr‘eme Vreme potrebno za zavrSetak modula: 60 akademskih sati

Opsti pregledi i istrazivacki radovi
e Technology-Facilitated Gender-Based Violence: What is it, and How Can We Address it?“, UN
Women (2021)
e .The Role of Technology in Domestic Abuse”, Refuge & Avast Report (2021)
e . Online Gender-Based Violence: A Global Snapshot”, World Wide Web Foundation (2020)
Resursi za novinare
¢ Reporting on Technology-Facilitated Abuse: A Guide for Journalists”, Medunarodni FoS
novinare (ICFJ) (Pretrazite resurse o zloupotrebama posredovanim tehnologijom)

e Gender-Based Online Harassment and the Role of Media“, UNESCO (2021)
Project n. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248
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Pitanje

Training Modul - GBTDV

Pitanje 1: Sta je rodno zasnovano nasilje posredovano tehnologijom (GBTDV)?

@dgovor

,GBTDV oznacava koriSc¢enje digitalnih tehnologija (npr. druStvenih mrezZa, aplikacija za razmenu poruka
ili online platformi) za uznemiravanje, zastraSivanje, iskoriS¢avanije ili nanoSenje Stete pojedincima na
osnovu njihovog roda. Ovo ukljuCuje radnje poput sajber proganjanja, neovlas¢enog deljenja intimnih
slika (osvetniCki pornografija), online uznemiravanja i govora mrznje zasnovanog na rodu.”

Pitanje

Zasto je rodno zasnovano nasilje posredovano tehnologijom
(GBTDV) posebno stetno za zene | marginalizovane rodne grupe?

Odgovor

GBTDV je posebno Stetan za zene i marginalizovane rodne grupe
jer se Cesto koristi za ciljano uznemiravanje, zastrasivanje i
diskriminaciju koja pojacCava njihove ranjivosti u drustvu. Ove grupe
su ceSce izlozene online nasilju koje moze dovesti do
emocionalnog stresa, drustvene izolacije, narusavanja reputacije,
pa Cak i fizicke ugrozenosti. Digitalna priroda nasilja omogucava
Sirenje zlostavljanja na Siroku publiku, sSto dodatno produbljuje
njihove probleme i otezava zastitu i pravnu intervenciju.

Pitanje

Navedite tri uobicajena oblika rodno zasnovanog nasilja
posredovanog tehnologijom. Dajte primere za svaki.

Odgovor

Co-funded by
the European Union

1.Sajberproganjanje (Cyberstalking): Uporno online pracenje i nezeljena
komunikacija putem drustvenih mreza ili imejlova.

2.Primer: Osoba vise puta Salje pretece poruke ili prati online aktivnosti
zrtve.

3.Neovlasceno deljenje intimnih slika (Osvetnicki pornografski sadrzaj):
Deljenje privatnih, eksplicitnih slika bez pristanka osobe na njima.

4.Primer: Partner deli intimne fotografije nakon raskida kako bi se osvetio ili
osramotio drugu osobu.

5.0nline uznemiravanje: Korisc¢enje interneta za slanje zlostavljackih ili
pretecih poruka koje su usmerene na pol, identitet ili izrazavanje osobe,

6.Primer: Zena prima niz mizoginih komentara na drustvenim mrezama @

nakoRr8ies @ i2Pedd 3vV8JekAnEfet)d 000243248




Pitanje

GBTDYV - Training Modul

Koji su neki od izazova sa kojima se suoCavaju muske i zenske zrtve
GBTDV-a u prepoznavanju i prijavljivanju?

C)dgovor

Muske zrtve: Muskarci mogu biti manje skloni da prepoznaju odredena
ponasanja (npr. digitalnu kontrolu ili manipulaciju) kao oblike nasilja
zbog drustvenih normi koje obeshrabruju emocionalnu ranjivost i
prijavljivanje.

Zenske zrtve: Zene su sklonije da prepoznaju GBTDV, ali se mogu suogiti
sa preprekama poput straha da im se nece verovati, drustvene stigme ili
nedostatka svesti o svojim pravima. Kulturne norme i drustvena
ocekivanja takode mogu odvratiti zene od prijavljivanja ili trazenja
pomodi.

Pitanje

Kako obrazovni programi mogu pomocdci u prevenciji i resavanju rodno
zasnovanog nasilja posredovanog tehnologijom (GBTDV)?

C)dgovor

Obrazovni programi mogu podizati svest o tome Sta predstavlja rodno
zasnovano nasilje posredovano tehnologijom (GBTDV), poducavajudi i
muskarce i zene da prepoznaju Stetna ponasanja i zastite sebe na
internetu. Oni mogu promovisati digitalnu pismenost, podsticati
respektabilne interakcije na mrezi i pruzati resurse za zrtve. Pored toga,
obrazovanje moze izazvati Stetne rodne norme koje normalizuju
zlostavljanje i promovisati jednakost i sigurna online okruzenja.

Pitanje

Kako se pojedinci mogu zastititi od rodno zasnovanog nasilja
posredovanog tehnologijom (GBTDV)?

C)dgovor

Co-funded by
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Pojedinci mogu preduzeti nekoliko koraka kako bi se zastitili od rodno
zasnovanog nasilja posredovanog tehnologijom (GBTDV):
e (Odrzavati jake postavke privatnosti na nalozima drustvenih mreza i
izbegavati deljenje licnih informacija na internetu.
e Koristiti sigurne lozinke i dvofaktorsku autentifikaciju za online
naloge.
e Pazljivo razmatrati sadrzaj koji dele sa drugima, posebno intimne
slike ili osetljive informacije.
e Prijaviti uznemiravanje ili pretnje administratorima platformi i, po
potrebi, nadleznim organima.
e Potraziti podrsku putem telefona za pomoc ili savetovalista ukc @
dozive online nasilje.
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Rodno zasnovano nasilje posredovano tehnologijom (GBTDV)

PREGLED TEME

e Lazne vesti se Sire brze od istine

 Studija MIT-a iz 2018. godine otkrila je da se lazne vesti Sire Sest puta brze od pravih vesti, naroc¢ito na drustvenim mrezama. Dezinformacije

zasnovane na spolu, uklju¢ujuéi lazne price o feministi€kim pokretima, LGBTQ+ pravima ili poznatim Zenama, dobijaju na popularnosti zbog

emotivnog uticaja i pristrasnosti.

Tehnologija deepfake nepravedno cilja zene

Prema Deeptrace Labs, 90% deepfake video zapisa sadrZi neovlaséeni eksplicitan sadrzaj, i gotovo svi su usmereni na Zzene.

Rodna pristrasnost u vestackoj inteligenciji i algoritmima

Mnogi algoritmi drustvenih mreZa pojacavaju i Sire kontroverzan i oomanjujuci sadrzaj vezan za rod. Studije pokazuju da Al platforme prioritet daju

angazmanu umesto istini, €esto favorizuju€i senzacionalistiCke ili pristrasne narative o Zzenama i rodnim pitanjima.

e Moc¢ medijske pismenosti: Provera €injenica moze smanijiti dezinformacije za 50%

¢ |straZzivanja ukazuju da ljudi koji su obuceni da proveravaiju izvore i kriticki analiziraju medije smanjuju svoju podloZznost dezinformacijama za skoro
polovinu. Podu€¢avanje medijske pismenosti sa fokusom na rod moZze suzbiti lazne vesti o0 Zenama i marginalizovanim grupama.

e Dezinformacije i online uznemiravanje su povezani

e LaZne vesti i dezinformacije zasnovane na rodu podsti€u online uznemiravanje, a studije pokazuju da Zene novinarke i aktivistkinje dobijaju 20% vise
poruka mrznje nego njihovi muski kolege. Ovo zastrasivanje obeshrabruje u¢es€e Zena u javnhom diskursu.

e Programi medijske pismenosti efikasni su u borbi protiv rodno zasnovanih laznih vesti

e Zemlje koje su uvele medijsku pismenost u Skolske kurikulume, poput Finske, pokazuju znatno manju podloZnost dezinformacijama. Implementacija
rodno osetljive medijske edukacije moze pomoci u borbi protiv rodno povezane medijske manipulacije.

[ ] 5
ZAKLJUCAK ZAKLJUCAK 2

® Da li postoji dovoljno znanja i vestina za

obezbedivanje digitalne bezbednosti i svesti? ® Dali smo sigurni da smo kreirali sigurna
okruzenja za ucenje?
® Treba biti svestan da smo svi izloZzeni online

uznemiravanju, sajberproganjanju, doxxingu i - Lall ol relErtlue ffel reme Ziehe |

drugim izazovima. empatija, imajuci u vidu da mozda nisu

® Na primer, da li znate kako koristiti spremne da govore o svojim
odgovarajuée lozinke (minimalno 8 iskustvima?
. brojevima i specijalnim znakovima)? da ucestvuju u dogadajima?
r N 2 ~
2 AKLJUCAK 3 ZAKLJUCAK 4
® Da li su edukatori sigurni u pogledu
® Mogu postojati prepreke u obrazovanju jer digitalne etike, na primer da nece
Zrtve ne veruju sadrzaju. dalje Siriti informacije?
® Da li polaznicima/uéesnicima dozvoljavate ® Da li su edukatori i polaznici sigurni kako
da govore ne o sebi, ve¢ o drugim su teme povezane sa odrzivosScu?
osobama koristeci studije slucaja? L
G J
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DODATNI
MATERIJALI

Prikupite i razmislite o
argumentima za vasu temu
debate.

Koristite odgovarajuce jeziCke
konstrukcije o kojima smo
govorili, kao Sto su ,stoga“,
ytako“, tako da“, ,,bududi da“,
,Zato sto“, ,ako“, ,onda“i
druge koje su relevantne za
vasu temu.

Svaki Clan grupe treba da
pripremi svoje argumente
koristecCi jeziCke strukture
naucene na ovom casu.

* Snopes (Www.snopes.com):

Razotkriva viralne
dezinformacije
» FactCheck.org
(www.factcheck.org):
Proverava tacnost politickih
tvrdnji
» Google Reverse Image
Search: Pomaze u otkrivanju
laznih ili izmenjenih slika

Prikupite i razradite argumente za
temu vase debate.

Iskoristite odgovarajuce jezicke
strukture o kojima smo pricali,
ukljuCujuci ,,stoga“, ,tako“, ,tako da“,
,ouduci da“, ,,zato sto“, ,,ako“, ,,onda“
i druge koje su relevantne za vasu
temu.

Svaki Clan grupe treba da pripremi
svoje argumente koristeci naucCene
jeziCke strukture tokom ovog Casa.
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MEDEA

GBTDYV - Kako ga spreciti i boriti se
GBTDV oznacava Stetne radnje kojeppmu“jegwehnoloqijo i Usmerene su na

pojedince na osnovu njihovog roda. To ukljuCuje online uznemiravanje, sajberproganjanje, deepfake
pornografiju, doxxing i druge digitalne pretnje.
KljuCne statistike:
® 38% zena Sirom sveta dozivelo je online zlostavljanje, prema izvestaju UN-a iz 2021. godine.
® 538% zena koje su se suocile sa online nasiliem izjavilo je da je to uticalo na njihovo mentalno
zdravlje (Amnesty International, 2020).

® 85% LGBTO+ osoba prijavilo je da su iskusile neki oblik online uznemiravanja (GLAAD, 2022).

Uobicéajeni oblici GBTDV-a
® Online uznemiravanje: Pretnje, uvrede ili zlostavljanje putem drustvenih mreza, imejlova il
aplikacija za razmenu poruka.
® Doxxing: Javho objavljivanje liénih podataka bez pristanka.
® Neovlaséeno deljenje intimnih slika: Distribucija eksplicitnog sadrzaja bez dozvole.
® Tehnologija deepfake: AI-generisani lazni video snimci ili slike koje se koriste za nanosenje
Stete pojedincima.
® Sajberproganjanje: Ponovljene online pretnje koje izazivaju strah ili zastrasivanje.
1. Strategije prevencije
a. Mere digitalne bezbednosti
® Koristite jake lozinke i omogudite dvofaktorsku autentifikaciju (2FA).
® Redovno proveravajte postavke privatnosti na drustvenim mrezama.
® Budite oprezni prilikom deljenja liénih informacija na internetu.
b. Podizanje svesti u zajednici i digitalna pismenost
® Radionice i obuke: Skole, radna mesta i zajednice treba da edukuju ljude o prepoznavanju i
reagovanju ha online nasilje.
® Programi intervencije posmatraéa: podsti€ite sigurno delovanje kada se svedoéi GBTDV-u.
c. Odgovornost platformi
® Tehnoloske kompanije treba da sprovode stroZzu kontrolu sadrzaja i budu transparentne u
prijavljivanju zloupotreba.

® Podsticite koriS¢éenje Al alata za detekciju i uklanjanje Stetnog sadrzaja.

Project n. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248
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Prepoznavanje i reagovanje na GBTDV:

a. Neposredni koraci za zrtve
® Dokumentovanje dokaza: Sacuvajte snimke ekrana, imejlove i zapise poruka za
pravnu ili platformsku prijavu.
® Prijava zloupotrebe: Koristite mehanizme za prijavljivanje unutar platformi
(Facebook, Twitter, Instagram itd.).
® Pokretanje pravnog postupka: Mnoge zemlje imaju zakone o sajber kriminalu Koji
Stite od digitalnog zlostavljanja.
b. Pravne zastite (specifitne za zemlje)
® FU: Opsta uredba o zastiti podataka (GDPR) pruza zastitu privatnosti podataka.
® SAD: Zakon o nasilju nad zenama (VAWA) ukljuCuje odredbe o sajber
uznemiravanju.
® Indija: Zakon o informacionim tehnologijama (2000) krivicéno goni sajberproganjanje
i online zlostavljanje.
c. Resursi za mentalno zdravlje i podrsku
® Krizni telefoni za pomoc¢: Organizacije poput Cyber Civil Rights Initiative (CCRI)
pruzaju podrsku zrtvama.

® Online terapija i grupe podrske: Potrazite stru¢nu pomoc¢ ukoliko je potrebno.
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Podsticanje rodno osetljivih digitalnih politika u kompanijama
Mnoge drustvene mreze i tehnoloske kompanije imaju
hejasne ili nedovoljne politike koje se bave rodno zasnovanim
digitalnim nasiljem.
Primeri promena na platformama i uspeha zagovaranja:
® Facebook/Meta: Uveo automatizovanu detekciju govora
mrznje i zloupotrebe usmerene na Zzene, pomocu
vesStacke inteligencije.
® Twitter/X: Nakon kritika zbog online zlostavljanja,
lansirana je aplikacija Block Party koja filtrira
uznemiravanje.
® Instagram: Godine 2022. platforma je unapredila
filtriranje komentara kako bi automatski sakrivala
uvredljiv jezik.
Akcije za promene:
¢ Zagovarajte angazovanje ljudskih moderatora obucenih
za rodno zasnhovano nhasilje radi pregleda prijava
Zloupotrebe.
®* Trazite brze reakcije na prijave zloupotrebe (heke
platforme éekaju nedeljama na akciju).
® Zahtevajte stroze kazne za ponavljacée (npr. trajne
zabrane).
Primeri Al alata za digitalnu bezbednost:
® Google Perspective API: Prepoznaje toksiéne komentare
u realnom vremenu.
¢ Troll Patrol (Amnesty International): Koristi AI za
pracenje i mapiranje online zlostavljanja zena.
®* Facebook-ov AT moderacioni sistem: ObeleZio je 90%
objava sa govorom mrznje pre ljudske provere u 2021.
godini.
Izazovi i naredni koraci:
® Mnogi AI modeli imaju problem sa prepoznavanjem
konteksta, Sto dovodi do lazno pozitivnih ili propustenih
slucajeva zloupotrebe.
® Potrebno je zagovaranje kako bi kompanije ulagale u
bolje skupove podataka za obuku Al sistema.
6. Alati za digitalnu samoodbranu za online bezbednost
Nekoliko aplikacija i dodataka za pretrazivace pomazu
zrtvama da se zastite od digitalnog uznemiravanja.
Najbolji dostupni alati za samoodbranu:
® Block Party (za Twitter/X): Blokira uznemirivace i filtrira
toksiéne poruke.
® Face Guardian: Al alat koji detektuje deepfake
pornografske slike i upozorava zrtve.
® StopNCII.org: Pomaze zrtvama neovlaséenog deljenja
intimnih slika (osvetnicki pornogradfija) da uklone svoje
fotografije sa interneta.
® Privacy Badger: Dodatak za pretrazivace koji blokira
pracenje i prikupljanje liénih podataka.
Kako promovisati ove alate?
¢ Ukljuéiti ih u obuke o sajber bezbednosti u Skolama i na
radnim mestima.
® Podstaci tehnoloske kompanije da ih integriSu kao
standardne funkcije na svojim platformama.
e Siriti svest kroz kampanje na drustvenim mrezama.

Sara (ime promenjeno, a fotografija nije prava osoba), vedra i
zivahna, delila je svoje umetnic¢ke radove na internetu. Trolovi su se
spustili, njihove reci poput kiseline, ismavajuci njen talenat i izgled.
Stid je rastao, njen osmeh je bledeo. Prestala je da stvara, a radost
joj je zamenila strah od sledec¢eg mrzilackog komentara. San joj je
postao nemiran, ispunjen ponavljanjem uvreda. Prijatelji su primetili
hjen povlacenje, dli ona je samo slegla ramenima i rekla: ,,Nije nista.”
Nekada platno za njene snove, internet je sada delovao kao kavez.
Njeno samopouzdanje bilo je polomljeno, a ona je dovodila u pitanje
svoju vrednost, dok joj je online svet postao stalni, tihi mugditelj.

Sara, povredena online mrznjom, potrazila je utehu u grupi podrske
za zrtve sajberbulinga. Online forumi, koji su joj u pocetku delovali
zastrasujuce, postali su joj prva linija pomo¢i, gde je delila price i
strategije. Terapeutkinja specijalizovana za traumu pomogla joj je da
izgradi samopouzdanje. Naudila je kako da paZljivo bira sadrzaj u
svom online prostoru, blokiraju¢i negativnost. Polako joj se
umetnic¢ka iskra ponovo rasplamsala, ali sada sa opreznim sjajem.
Na kraju, ponovo je delila svoje radove, ali ovaj put sa Stitom

samosaosecanja.

Molimo vas da se obavezno obratite za pomo¢ ako vam je

potrebna!
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GBTDV — Kako ga spreciti i boriti se protiv njega

Inicijative Evropske unije
Evropska unija je proaktivho pristupila problemu govora mrznje na internetu i sajber uznemiravanja. U januaru 2025. godine, velike tehnoloske
kompanije, ukljuéujuci Facebook, X (bivsi Twitter) i YouTube, saglasile su se da pojacaju napore u borbi protiv govora mrznje u okviru revidiranog
kodeksa ponaSanja integrisanog sa Digitalnim zakonikom EU (DSA). Ovaj azurirani kodeks zahteva saradnju sa nevladinim i javnim organizacijoma u
prac¢enju govora mrznje, a kompanije su obavezne da pregledaju najmanje dve trecine prijavljenih slu¢ajeva u roku od 24 sata (Reuters).
U oktobru 2024. godine, EU je uspostavila sistem za nametanje sankcija pojedincima i entitetima odgovornim za sajber napade, dezinformacije i
sabotaze, narogito onima povezanim sa stranim meSanjem. Ovaj okvir omogucéava EU da cilja one koji naruSavaju njene vrednosti ili bezbednost kroz
zamrzavanje imovine i zabrane putovanja (AP News, 2025).
Rumunija je u julu 2020. godine izmenila zakon o porodi¢nom nasilju kako bi ukljucila ,kiberneti¢ko nasilje”, prepoznajuci sajber uznemiravanje kao
oblik porodi¢nog zlostavljanja. Ovo uklju€uje pretnje putem interneta, poruke sa ciljem da se Zrtva osramoti ili u¢utka, kao i neovlasceni pristup
privatnim podacima. Izmena uskladuje rumunski zakon sa zakonima drugih zemalja EU i naglasava ozbiljnost online uznemiravanja (euronews, 2025).
Italija je preduzela zakonodavne korake u borbi protiv rodno zasnovanogq nasilja, ukljuéujuéi zloupotrebu tehnologije:
® Zakonodavne reforme: Godine 2019, Itdlija je izmenila Kriviéni zakonik dodajuci odredbe protiv neovlias¢enog deljenja intimnih slika, poznatog
kao ,osvetnicki pornografija“. Clan 612-ter predvida kazne zatvora od jedne do $est godina i novéane kazne od 5.000 do 15.000 evra za
prekrSioce. Takode se odgovornim smatraju i sekundarni distributeri, s ciljem suzbijanja Sirenja takvog sadrzaja (EST - European Student Think
Tank, 2025).
® Nedavne inicijative: U martu 2025, italijonska viada je odobrila nacrt zakona koji uvodi pravnu definiciju ,femicida® u kriviéni zakon, sa kaznom
do dozivotnog zatvora. Ova inicijativa ima za cilj borbu protiv alarmantnih stopa nasilja nad Zenama, ukljuéujuci digitalno zlostavljanje (AP News,
2025).
® Javna svest: Znadajni sluéajevi, poput ubistva Bulije Ce&etin 2023, pokrenuli su nacionalne debate o rodno zasnovanom nasilju. Njena porodica
osnovala je Fondaciju Bulija Cegetin radi promocije obrazovanja i prevencije nasilja, naglagavajuéi potrebu za kulturnom promenom (Reuters, The
Guardian, AP News, 2025).
Letonija ima opSte zakone koji se bave porodiénim nasiljem i uznemiravanjem, kao i sveobuhvatne strategije i kampanje usmerene na rodno
zasnovano nasilje posredovano tehnologijom.
® Javna svest: Kontinuirana javna edukacija je kljuéna za promenu drustvenih stavova koji odrzavaju rodno nasilje, kako online, tako i offline.
® Sistemi podrske: Ja€anje mreza podrske za Zrtve, ukljuéujuéi savetovanje i pravnu pomoc, od sustinskog je znacaija.
Srbija je prepoznala rastuéi problem rodno zasnovanog nasilja posredovanog tehnologijom i pokrenula je nekoliko mera (Ujedinjene nacije u Srbiji,
2025):
® Kampanja Bodyright: Pokrenuta od strane UNFPA u novembru 2022, ova kampanja podize svest o rodno zasnovanom nasilju posredovanom
tehnologijom (TFGBV). Isti¢e da je 85% Zena globalno dozivelo ili bilo svedokom online nasilja, dok u Srbiji preko 78% mladih devojaka ne oseca
sigurnost na internetu. Kampanja uklju¢uje edukaciju vr$njaka i radionice u razli¢itim opstinama (Ujedinjene nacije u Srbiji).
® Angazovanje mladih: U novembru 2023. godine Srbija je pokrenula kampanju ,16 dana aktivizma protiv rodno zasnovanog nasilja”“, fokusirajuci se
na oshazivanje mladih kao pokretac¢a promena. Inicijativa je istakla ulogu mladih u stvaranju drustva sa nultom tolerancijom prema nasilju nhad
Zzenama i devojkama (UNDP).
® Digitalna edukacija za pravne struénjake: Ujedinjene nacije u Srbiji saradivale su sa Pravosudnom akademijom na razvoju online platforme za
ucenje koja pruza obuke o prevenciji i reagovanju na porodi¢no nasilje, ukljucujuci aspekte nasilja posredovanog tehnologijom, namenjene
pravnim profesionalcima (UN Sustainable Development Goals, Ujedinjene nacije u Srbiji).
U junu 2022. godine japanski parlament je usvojio zakon kojim se ,,online uvrede® kaznjavaju zatvorom. Prema izmenjenom krivicnom zakonu,
pocinioci mogu biti kaznjeni zatvorom do jedne godine ili novéanom kaznom do 300.000 jena (oko 2.300 evra). Ova zakonodavna promena usledila je

nakon poznatih slu€ajeva sajberbulinga, ukljuéujuci tragiéni samoubistvo TV zvezde Hane Kimure 2020. godine (Indiatimes, Medium, 2025).



GBTDV: Kako ga spreCiti i boriti
se protiv njega - Trening modul

Ovaj trening modul ima za cilj da opremi novinare, edukatore odraslih i sve
ostale zainteresovane sa znanjem, vestinama i etickim smernicama neophodnim
za tacno, senzitivnho i odgovorno izvestavanje o GBTDV-u. Fokusira se na
unapredenje njihove sposobnosti da prepoznaju, istraze i prate slucajeve rodno
zasnovanog nasilja olakSsanog tehnologijom, istovremeno osiguravajuci
izveStavanje usmereno na prezivele i postujuci eticke principe.
Prepoznavanje i reagovanje na GBTDV
¢ Definisati rodno zasnovano nasilje posredovano tehnologijom (GBTDV) i
njegove razliCite oblike (sajberproganjanje, doxxing, deepfake, online
uznemiravanje itd.).
¢ |dentifikovati kako rodne norme i strukture moci doprinose digitalnom
nasilju.
* Prepoznati psiholoske, drustvene i pravne posledice GBTDV-a po zrtve.
Eti¢no i odgovorno izvestavanje o GBTDV-u
¢ Primenjivati tehnike izvesStavanja usmerene na zrtve koje osiguravaju
privatnost, dostojanstvo i saglasnost u pripovedanju.
e Razumeti rizike ponovnog traumiranja i kako sprovesti senzitivne intervjue
sa prezivelima.
¢ Razlikovati senzacionalizam od odgovornog novinarstva pri izveStavanju o
digitalnom nasilju.
e |zbegavati rodno opterecen jezik, pristrasnost i okrivljavanje zrtve u
izvesStavanju.
UVOd Istrazivanje i verifikacija slucajeva GBTDV-a
o Koristiti digitalne alate i obavestajne izvore otvorenog koda (OSINT) za
proveru online pretnji, deepfake sadrzaja i slu¢ajeva sajber uznemiravanja.
¢ |dentifikovati trendove dezinformacija i dezinformacija vezanih za rodno
zasnovano digitalno nasilje.
e Prepoznati Al-generisani zlostavljacki sadrzaj, ukljucujucéi deepfake,
manipulisanih slika i kloniranje glasa.
Pravni i politicki okviri o GBTDV-u
¢ Razumeti relevantne zakone o sajber uznemiravanju i propise o digitalnoj
bezbednosti, kako lokalne, tako i medunarodne.
e Objasniti pravna prava zrtava i odgovornosti novinara prilikom izveStavanja
o online zloupotrebama.
e Prepoznati uloge tehnoloskih kompanija, vlada i civilnog drustva u borbi
protiv GBTDV-a.
Razumevanje digitalne bezbednosti i samoodbrane za novinare
e Sprovoditi licne mere digitalne bezbednosti kako bi se zastitili od online
uznemiravanja i doxxinga.
e Prepoznavati znakove ciljanih online napada na novinare koji izvestavaju o
rodno zasnovanom nasilju.
e Razvijati strategije za bezbedno online angazovanje i interakciju prilikom
pokrivanja tema GBTDV-a.
Izbegavati rodno opterecen jezik, pristrasnost i okrivljavanje zrtve u
izvesStavanju.
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GBTDV: Kako ga sprecCiti i boriti se protiv njega -
Trening modul

Koje su kljuéne eticke smernice koje treba imati na umu prilikom

Pitanje . . o
J izvesStavanja o sluc¢ajevima GBTDV-a?

Novinari treba da:

e Dobiju informisani pristanak pre objavljivanja pric¢a prezivelih

e Stite privatnost Zrtava izbegavajuéi otkrivanje identifikacionih
podataka (npr. adresa stanovanja, puno ime, korisnic¢ka imena na
drustvenim mrezama)

e |zbegavaju jezik koji okrivljuje zrtvu (npr. , Nije trebala da objavljuje
te slike®)

o Koriste senzitivne i nesenzacionalistiCke naslove kako bi sprecili
ponovnu traumu zrtve

Odgovor

Koje su uobicajene greske koje novinari prave prilikom izvesStavanja o

PRI GBTDV-u?

e Fokusiranje na postupke zrtve umesto na odgovornost pocinioca
o Korisc¢enje naslova koji privlace paznju senzacionalizmmom
@ngVOF zZloupotrebe (npr. ,,Procurele fotografije poznate zrtve®)
e Zanemarivanje sistemske prirode digitalnog nasilja i tretiranje kao
izolovanih incidenata

Pitanje Kako novinari mogu proveriti tvrdnje o online uznemiravanju?

o Koristite alate digitalne forenzike kao sto su InVID i Digital
Verification Corps Amnesty Internationala

e Proveravajte vremenske oznake i metapodatke snimaka ekrana,
poruka i video zapisa

Odgovor e Analizirajte aktivhost na drustvenim mrezama radi uocavanja

obrazaca koordinisanog zlostavljanja

e Konsultujte stru¢njake za sajber bezbednost kako biste potvrdili
pokusaje hakovanja ili laznog predstavljanja

Project n. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248

Co-funded by
the European Union




Training Module - GBTDV

Sta su zloupotrebe deepfake tehnologije i kako ih novinari mogu

By otkriti?

Deepfake tehnologija manipulise slikama, video zapisima ili zvukom
kako bi kreirala lazni, ali realistican medijski sadrzaj, cesto koris¢en za
osvetnicku pornografiju ili dezinformacije. Alati za otkrivanje ukljucuju:
e Microsoft Video Authenticator - Analizira slike i video zapise u
potrazi za Al-generisanim izmenama.
e Google Deepfake Detection Al - Prepoznaje neprirodne pokrete lica
| artefakte.
e Pretraga obrnutom slikom (Google, TinEye) - Pronalazi izvornu
sliku kako bi razotkrio lazni sadrzaj.

Odgovor

Sta novinari treba da znaju o izvestavanju o GBTDV uz postovanje

Pltan]e digitalnih prava?

e Obezbediti uskladenost sa zakonima o zastiti podataka (npr. GDPR
u Evropi).
e |zbegavati objavljivanje privatnih komunikacija osim ako je to u
C)ngVOF javnom interesu i eti¢ki opravdano.
e Razmotriti pravne rizike pri otkrivanju pocinilaca (npr. zakoni o
kleveti).

Koji su kljuéni saveti za digitalnu bezbednost novinara koji izvestavaju

PHETRE o GBTDV-u?

e Koristite enkriptovanu komunikaciju (npr. Signal, ProtonMail)
prilikom razgovora sa izvorima

o Aktivirajte dvofaktorsku autentifikaciju (2FA) na svim nalozima

e |zbegavajte deljenje podataka o geolokaciji u objavama na
drustvenim mrezama

e Redovno proveravajte pretnje doxxingom koristeci OSINT alate

e Ne ulazite u rasprave sa trolovima - to Cesto dovodi do eskalacije
uznemiravanja

e Dokumentujte i prijavite pretnje - pravite snimke ekrana i prijavite ih
platformama ili nadleznim organima

e Koristite alate za blokiranje i filtriranje - aplikacije poput Block Party
pomazu u kontroli online interakcija

e Potrazite podrsku od kolega ili organizacije - medijske kuce trelg

da obezbede obuke o digitalnoj bezbednosti i resurse za ment: @

.Project n. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248
zdravlje
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Rodno zasnovano nasilje posredovano tehnologijom (GBTDV) -
Kako ga spreciti i boriti se protiv njega
J
( )
Rodno zasnovano nasilje posredovano tehnologijom (GBTDV) je rastuéa pretnja koja nesrazmerno pogada Zene, LGBTQ+ osobe i marginalizovane
grupe. Novinari imaju kljuénu ulogu u podizanju svesti, oblikovanju javnog diskursa i odgovornosti poc€inilaca, istovremeno osiguravajuci eticno,
senzitivno i zasnovano na ¢injenicama izvestavanje. Ova obuka oprema novinare alatima za prepoznavanije, istrazivanje i odgovorno izvestavanje o
GBTDV-u, uz zastitu sopstvene bezbednosti i bezbednosti svojih izvora.
\. J
rZAKLJU(v:AKl ZAKLJUCAK 2 j
Razumevanje i prepoznavanje GBTDV-a
GBTDV obuhvata sajberproganjanie, doxxing, Eti€éno i odgovorno novinarstvo o GBTDV-u
Zloupotrebu deepfake tehnologije, govor mrznje Novinari moraju staviti na prvo mesto bezbednost i
osvetni¢ku pornografiju i uznemiravanje generisano < 2R TS O LA E L LR AT e e S
vestagkom inteligencijom usmereno na Zrtve koje izbegava senzacionalizam,
Zene i LGBTQ+ osobe suodavaju se sa nesrazmernim okrivljivanje Zrtve i otkrivanje licnih podataka.
digitalnim nasiljem koje ¢esto dovodi do psiholoskog EELD Gl 32 e T R M EE 0 ¢ Sz
stresa, narusavanja ugleda | autocenzure informisanog pristanka, zastitu anonimnosti i
GBTDV nije samo individualni problem, veé sistemski, O P CRRU e U
o aq 52 . et
Cesto podstaknut mizoginijom, diskriminacijom i MEEIERT e TR el e el TR e
nedostatkom odgovornosti u digitalnim prostorima. ERCENEEE, ST Rl [ e ), Wi
da senzacionalizuju patnju Zrtava.
\. J

ZAKLJUGAK 3

IstraZivanje sluc¢ajeva GBTDV-a i razumevanje pravnog okvira
Digitalna forenzika i OSINT alati pomazu u proveri sajber
uznemiravanja, deepfake sadrzaja i koordinisanih napada.
Italija: Kriviéno goni osvetni¢ku pornografiju (kazna do 6
godina zatvora).

Japan: Kaznjava online uvrede (kazna do 1 godine zatvora).
EU Digital Services Act (DSA): Obavezuje tehnoloSke
kompanije da brzo uklanjaju Stetni sadrza;.

Novinari moraju uskladiti temeljnost istrage sa pravnim
aspektima, vodecéi rauna da ne naruse zakone o zastiti

podataka prilikom izveS$tavanja.

\.
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ZAKLJUCAK 4

ovinari koji izveStavaju o GBTDV €esto sami postaju meta online

lostavljanja.

ere licne bezbednosti:

® Koristite aplikacije za enkriptovanu komunikaciju poput
Signala.

® Aktivirajte dvofaktorsku autentifikaciju (2FA).

® Izbegavajte deljenje licnih lokacija na mrezi.

Postupanje sa uznemiravanjem:

® Ne ulazite u rasprave sa trolovima; umesto toqga,
dokumentuijte i prijavite pretnje.

® Koristite alate za blokiranje, filtriranje i AI moderaciju, kao
Sto je Block Party.

® Potrazite pravnu i institucionalnu podrsku ukoliko se

suocavate sa ozbiljnim pretnjama.




DODATNI

MATERIJALI

Video dokumentarci i dokumenti:

e . Mracna strana interneta: online
uznemiravanje i rodno zasnovano
nasilje“ — Kratki dokumentarac sa
stvarnim pricama prezivelih
GBTDV-a.

Video UN Women ,,Sajber nasilje

nad zenama i devojkama“
BBC-ev Simulator laznih vesti
prilagoden za proveru Cinjenica o
GBTDV-u

Vodi¢ Amnesty Internationala za
digitalnu bezbednost novinara
Laaha | UNICEF Digital Impact
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MEDEA

Razumevanje medijske konstrukcije

Kroz istoriju, mediji su igrali klju¢nu ulogu u oblikovanju drustava, prenosenju znanja i

uticanju na javno mnjenje. Od najranijin oblika komunikacije, kao Sto su usmena

pripovedanja i pecinske slike, do slozenih digitalnin mreza danasnjice, mediji su se

neprestano razvijali, prilagodavajuci tehnoloskim napretcima i potrelbama drustva.

Svako doba donelo je nove nacine distribucije informacija, transformisuci nacin na koji ljudi komuniciraju sa
svetom oko sebe. U drevnim civilizacijama, mediji su uglavnom postojali u obliku usmene reci, natpisa i
rukopisa, omogucavajuci viadarima, verskim vodama i u¢enjacima da sacuvaju i prenose kulturne narative,
zakone i verovanja. Sa izumom Stamparske prese u 15. veku, pisano znanje postalo je Siroko dostupno,
revolucionisuci Sirenje ideja i doprinoseci velikim drustvenim promenama poput Reformacije i Prosvetiteljstva.
Stampane knjige, pamfleti i novine omogucili su Sirenje informacija na nevideni nivo, podsti¢uci pismenost |
javni dijalog.

U 19. i ranom 20. veku pojavili su se masovni mediji kroz novine, fotografiju, a kasnije i radio i film. Ove nove
tehnologije omogucile su brzu i neposredniju komunikaciju, dopiruci do vecih publika i Cineci vesti, zabavu i
politiCke poruke dostupnijim Siroj javnosti. Uvodenje televizije sredinom 20. veka dodatno je transformisalo
konzumaciju medija, stvarajuci kulturu vizuelnog pripovedanja koja je postala dominantan oblik masovne
komunikacije. Televizijske vesti, politicki govori i reklame poceli su da oblikuju javnu percepciju na nevidenom
nivou, jacajuci mo¢ medija kao alata za informisanje i ubedivanje.

Sa usponom interneta i digitalne komunikacije krajem 20. i pocetkom 21. veka, mediji su usli u novu fazu
interaktivnosti i personalizacije. Tradicionalni, centralizovani model Sirenja informacija, gde su novine i
emiterske mreze kontrolisale tok vesti, ustupio je mesto decentralizovanim i participativnim platformama.
Pojava drustveninh mreza, servisa za strimovanje i algoritamski vodenoq distribuiranja sadrzaja duboko je
promenila nacin na koji ljudi konzumiraju i komuniciraju sa medijima. Informacije su sada instantne,
prilagodene individualnim preferencijoma i dostupne u svakom trenutku, Sto je dovelo do novih medijskin

navika koje naglasavaju brzinu, kratke formate sadrzaja i konstantnu ukljucenost.
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Ova transformacija nije samo promenila nacin pristupa informacijoma, vec je uticala i na kriticko misljenje i
nacin na koji ljudi percipiraju stvarnost. Kako su medijski formati prelazili od dugotrajnih, dubinskih
angazmana ka brzim, vizuelno vodenim i visokointeraktivhim iskustvima, promenila se i dubina obrade
informacija. Evolucija medija nastavlja da redefiniSe javni diskurs, drustvene dinamike, pa cak i politicke
strukture, jacajuci svoju ulogu kao jedne od najsnaznijih sila u oblikovanju ljudske misli i ponasanja.
Digitalizacija je prosirila medijske kanale do te mere da su pojedinci neprestano bombardovani ogromnim
brojem poruka, slika i zvukova. Ovaj preveliki priliv digitalnin stimulusa ne uti¢e samo na nadu fiziologiju, vec¢
izaziva i nase kognitivhe sposobnosti, narocito kriticko misljenje, rezonovanije i paznju. Kada smo suoceni sa
kontinuiranim tokom informacija, nas mozak ima tendenciju da radi u stanju kognitivnog preopterecenja, Sto
otezava duboku analizu ili refleksivno razmisljanje. Brzina i fragmentisanost digitalnog sadrzaja mogu
dovesti do povrsnog procesuiranja informacija, gde brzopleti zakljucci zamenjuju pazljivo razmatranje.
Vremenom, to moze umanjiti nasu sposobnost da detaljno proveravamo informacije, dovodimo u pitanje
izvore i promislieno procenjujemo slozena pitanja — vestine koje su kljucne za donoSenje dobrih odluka i
informisano gradanstvo. Razumevanje ovih kognitivnin uticaja od sustinskoq je znacaja za razvoj efektivnin
strategija medijske pismenosti, koje nham omogucavaju da povratimo kontrolu nad paznjom i unapredimo
kvalitet kritickog odnosa prema medijima.

Medijska pismenost odnosi se na sposobnost kritickog analiziranja, ocenjivanja, kreiranja i deljenja
medijskog sadrzaja sa svesnosScu i namerom. To znaci znati kako postaviti prava pitanja: Ko je kreirao ovu

poruku? Zasto? Ko je cilina publika? Koje vrednosti se promovisu? Sta je izostavljeno?
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Na primer, kada naidemo na objavu na drustvenim mrezama koja tvrdi da su ,naucnici konac¢no otkrili lek za
starenje”, osoba sa medijskom pismenoscu nece odmah poverovati ili podeliti senzacionalistiCki naslov.
Umesto toqa, postace pitanja: Ko su ti naucnici? Koji je izvor informacije? Da li ¢lanak pruza dokaze ili je
osmislien da izazove emotivnu reakciju? Taj trenutak propitivanja odvaja informisanog gradanina od
pasivnog konzumenta medija.
Da bismo se bolje snalazili u svetu informacija, medijska pismenost se oslanja na nekoliko osnovnih ideja
koje ¢ine njen teorijski temelj:

® Medijske poruke su konstruisane — one nisu odraz stvarnosti, vec¢ njene interpretacije.

e Svaka poruka koristi specificne oblike i jezik da prenese znacenje.

Ljudi razlicito tumace medijski sadrzaj, u zavisnosti od svoq porekla i perspektive.
e Mediji imaju komercijalne i politicke ciljeve.
® Sve poruke nose vrednosti i ideologije.

Medijska pismenost nam daje vestine da kriticki procenjujemo i propitkujemo informacije koje
konzumiramo, omogucavajuci nam da prepoznamo i prevazidemo sopstvene urodene pristrasnosti. Uceci
kako se medijske poruke konstruiSu, identifikujuci tehnike kojima se oblikuju misljenja i razumevajuci
osnovne namere kreatora sadrzaja, postajemo pazljiviji potrosaci. Ovaj kritiCki pristup pomaze nam da
otkrijemo suptilne oblike pristrasnosti — bilo da se manifestuju kroz stereotipne prikaze, selektivho
oblikovanje ili emotivno nabijene narative. Kao rezultat, medijska pismenost nas osnazuje da trazimo
razlicite perspektive, osporavamo sopstvene predrasude i ucestvujemo u informisanim diskusijoma. Na
kraju, ona podstiCe uravnotezeniji pogled na svet, omogucavajuci nam da donosimo odluke zasnovane na

dubljem razumevanju, a ne na refleksnim, pristrasnim reakcijoma.
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Razumevanje medijske konstrukcije

Uvod

U ovoj sesiji istrazicemo razvoj medija i ulogu koju oni igraju u drustvu. Kroz
vodenu diskusiju, u¢esnici ¢e takode razmotriti svoje medijske navike.
Razumevanje samih medija jednako je vazno kao i razumevanje nacina na koji ih
koristimo, narocito u danasnjem slozenom drustvu informacija. Transformacija
medija — zajedno sa kanalima kroz koje primamo poruke i promenljivim formatima
komunikacije — znacajno utic¢e na nacin na koji pristupamo informacijama. Ove
promene oblikuju nase kriticko misljenje, sposobnost fokusiranja i Cak nasa
ocekivanja od medija. Postavlja se klju¢no pitanje: da li je nas subjektivni osecaj da
smo dobro informisani zaista tacan ili je to samo iluzija?

Napomena za trenera radionice: Podstaknite ucesnike na otvorenu diskusiju,
naglasavajuci da nema pogresnih odgovora. Svi govore iz svog iskustva, a zajedno
¢emo oblikovati zakljucke ove sesije.

Vreme

60 min

Materijali

Flipcart, lepljive beleske i nekoliko markera za pisanje

Pripremite materijale na flip¢artovima unapred, koje ¢e ucesnici kasnije
popunjavati tokom diskusije. Uvod sluzi kao podsetnik i pruza Siri okvir za temu.
Ovo ¢e vam pomoci da se osecate sigurnije u vodenju sesije.
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Pitanje

Razumevanje medijske konstrukcije

Kroz istoriju, mediji su igrali centralnu ulogu u oblikovanju drustava, prenosenju
znanja i uticanju na javno mnjenje. Od najranijih oblika komunikacije, kao sto su
usmena pripovedanja i pecinske slike, do slozenih digitalnih mreza danasnjice,
mediji su se neprestano razvijali, prilagodavajuci se tehnoloskim naprecima i
potrebama drustva.

Hajde da pogledamo vremensku liniju i pokusamo da popunimo kako su se mediji
razvijali, kako su se poruke prenosile nekada, i kako to izgleda danas.

Napomena za trenere: Prikazite ucesnicima vremensku liniju koju ste prethodno
nacrtali na flipCartu. Poc¢nite od najranijih vremena i zamolite ucesnike da na
pravom mestu na liniji postave razliCite vrste medija ili vazne dogadaje vezane za
medije.

Predlog vremenske linije: 35.000 p.n.e., 776. p.n.e., 1884, 1876, 1902, 1927, 1960,
1969, 1991, 1994, 1996, 2004, 2006, 2007, 2010, 201

Odgovor

35.000 p.n.e. — Najranije poznate pecinske slike — Prvo vizuelno pripovedanje i simbolicka
komunikacija.

776 p.n.e. — Prve ,zabelezene” Olimpijske igre — Znanje se Cuvalo usmenom tradicijom i
pripovedanjem.

1876 — Telefon patentirao Aleksandar Grejem Bel — Osnova za audio licnhu i masovnu
komunikaciju.

1902 — Prvi transatlantski radio signal (Markoni) — PoCetak globalne bezicne komunikacije.
1927 — Prvi javni radio prenos i transatlantski TV test — PoCetak emitovanja uzivo audio |
video sadrzaja.

1960 — Prvi televizijski debatni duel za predsednicke izbore u SAD — Televizija poCinje da
oblikuje politiCku percepciju.

1991 — World Wide Web postaje dostupan javnosti — Masovni pristup digitalnim
informacijama pocinje.

1994 — Prvi online baner oglas — PocCetak digitalne reklamne ekonomije.

1996 — Google pocinje kao istrazivacki projekat — Otvara put ka modernoj pretrazi i pristupu
informacijama.

2004 — Pokretanje Facebook-a

2005 — Pokretanje YouTube-a — Online deljenje video sadrzaja menja kreiranje i
konzumaciju sadrzaja.

2006 — Pokretanje Twitter-a — Pojava mikroblogovanja i komunikacije u realnom vremenu.
2007 — Prvi iPhone se pojavljuje — Mobilni mediji postaju centralni deo svakodnevnog zivota.
2010 — Pokretanje Instagram-a — Uspon vizuelnih medija, influensera i mobilnog
pripovedanja.

2011 — Protesti Arapskog proleca pojacani drustvenim mrezama — DruStvene platforme
koriSCene za organizaciju politiCkih pokreta.

2011 — Pokretanje Snapchat-a — Uvodenje efemernog sadrzaja i novih trendova u vizuelnoj
komunikaciji.
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C)dgovor

Razumevanje medijske konstrukcije

2015 - Lansiran Periscope (aplikacija za prenos uzivo) - Povecava sadrzaj uzivo i
angazman publike u realnom vremenu.

2016 - TikTok (medunarodno lansiran kao Musical.ly) - Pocinje globalni uspon
korisniCki generisanog kratkog video sadrzaja.

2017 - Instagram uvodi funkciju Stories - Preuzima format Snapchata, a price
postaju novi medijski standard.

2018 - Privatnost podataka i manipulacija algoritmima postaju tema javne debate
(skandal sa Cambridge Analytica) - Isti¢e uticaj algoritamskih medija i koris¢enja
podataka na oblikovanje misljenja.

2020 - Ogroman porast konzumacije medija zbog pandemije COVID-19 -
Drustvene mreze, platforme za striming i video konferencije (Zoom, TikTok,
YouTube) beleze rekordni rast.

2022 - Globalno lansirana aplikacija BeReal - Odbacuje kurirani sadrzaj i podstice
nefiltrirano deljenje.

2023 - Objavljen Threads od Meta - Aplikacija slicha Twitteru, predstavljena kao
alternativa za diskusije u realnom vremenu.

2024 - Al-generisani sadrzaj postaje Siroko rasprostranjen - Glavne platforme
pocinju da integriSu generativne Al alate (poput ChatGPT-a) u pretragu i
komunikaciju.

Pitanje

Nakon popunjavanja vremenske linije, pitajte u€esnike kakav utisak imaju sada
kada pogledaju vremensku liniju? Sta mozemo reéi o transformaciji medija i
njenom uticaju na drustvo?

Co-funded by
the European Union

Project n. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248




C)dgovor

Razumevanje medijske konstrukcije

Mozemo primetiti da razvoj medija i komunikacionih kanala ¢esto prati obrasce
industrijskih revolucija kroz istoriju. Medutim, za razliku od industrijskih revolucija
18.119. veka, vise nemamo utisak da ciklus tehnoloskog razvoja i evolucije ikada
zaista prestaje. Formati u kojima se danas Salju i primaju medijske poruke znacajno
se razlikuju od kanala i poruka kojima smo bili izlozeni pre samo deset godina.
Ovo mozemo posmatrati kao dvostranu ulicicu — mediji neprestano menjaju svoj
format, dok se istovremeno nase medijske navike i oCekivanja razvijaju. Kao
odgovor na to, mediji se ponovo prilagodavaju, oblikujuci svoje formate u skladu
sa trendovima publike i obrascima angazmana, stvarajuci kontinuirani ciklus
transformacije.

Kao Sto smo videli dogadaj iz 1960. godine (predsednicka debata), a zatim
pogledali sve dogadaje oznacene posle 2011, mozemo zakljuciti da je dosSlo do
masovne promene i da medijska evolucija na gotovo svaki aspekt ljudskog zivota
ima snazan i neizbezan uticaj.

Pitanje

Ako analiziramo karakteristike medija kroz vreme i podelimo ih na tradicionalne i
digitalne medije, mozemo uoditi i slicnosti i razlike. S obzirom na njihovu ulogu u
drustvu, tradicionalni i novi mediji u svojoj sustini dele tri klju¢ne sli¢nosti:
1.Informacije - | tradicionalni i novi mediji sluze kao izvori informacija.
Omogucavaju pristup vestima, zabavi, obrazovanju i drugom sadrzaju.
2.Promocija - Oba tipa medija koriste se za promociju proizvoda, usluga,
politickih kampanja i drugih oblika javne komunikacije.
3.Drustveni uticaj - Tradicionalni i novi mediji imaju znacajan drustveni uticaj.
Oba mogu oblikovati javno mnjenje, podstaci diskusije i pokretati drustvene
promene.
Koje bi bile razlike?
Napomena za trenera - dozvolite uc¢esnicima da diskutuju | razgovaraju o
razlikama koje su vec pripremljene na flipcartovima ili PPT slajdovima sa samo
podebljanim karakteristikama koje ¢ete pronacdi u narednoj ,,odgovor® sesiji, a
usmeno objasnite o ¢emu se radi u svakoj kategoriji nakon sto ucesnici zavrse sa
izlaganjem svog razumevanja svake kategorije.
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Odgovor

Razumevanje medijske konstrukcije

Koje su klju¢ne razlike?
Format i dostupnost -
Tradicionalni mediji ukljuCuju Stampane novine, casopise, radio i televiziju, dok novi
mediji obuhvataju internet, drustvene mreze, blogove, podkaste i druge digitalne
platforme. Novi mediji su ¢esto dostupni na vise uredaja, ukljuCujuci racunare,
pametne telefone i tablete.
Za razliku od tradicionalnih medija, koji ¢esto zahtevaju da budete na odredenom
mestu da biste konzumirali sadrzaj — poput gledanja televizije dok sedite udobno
u fotelji — novi mediji su dostupni bilo gde, bilo da ste na pikniku, u restoranu, kod
prijatelja ili ¢ak na poslu.
Tradicionalni mediji takode imaju ogranic¢enja u prostoru. Novine i ¢asopisi su
ograniceni brojem stranica, dok radio i televizija imaju vremenska ogranicenja —
dan ima samo 24 sata, sto ogranicava koli¢inu sadrzaja koja moze biti emitovana.
Nasuprot tome, novi mediji nemaju takva ogranicenja. Internet omogucava
objavljivanje neograni¢enog sadrzaja kroz razli¢ite kanale i u vise formata.
Interaktivnost -
Novi mediji su Cesto interaktivniji od tradicionalnih. Korisnici mogu komentarisati,
deliti i u€estvovati u kreiranju sadrzaja, dok su tradicionalni mediji uglavnom
pasivan oblik komunikacije.
Ova promena znacajno je uticala na nase komunikacijske navike, omogucavajuci
pojedincima da javno izraze svoje stavove i osecaju se kao deo javnog dijaloga.
Brzina i dostupnost u realnom vremenu -
Novi mediji omogucavaju brzu razmenu informacija u realnom vremenu, dok
tradicionalni mediji ¢esto imaju odlaganja u objavljivanju informacija.
Tradicionalni mediji su ograni¢eni prostorom i vremenom, sa unapred definisanim i
strukturiranim rasporedima koji prilagodavaju njihove formate. Medutim, to ne
znaci da informacije necemo dobiti na vreme — ponekad je odlaganje samo pitanje
minuta ili sati.
Novi mediji, s druge strane, omogucavaju gotovo trenutne reakcije na drustvene
dogadaje. lako to ima prednosti, postoji i rizik, jer brzina izveStavanja ponekad
moze dovesti do neadekvatno proverene informacije.
Brzina i dostupnost novih medija takode su uticali na format medijskih sadrzaja.
Poruke su Cesto krace i sazete, Sto uti¢e na nasu paznju i oCekivanja. Danas
trazimo instant informacije, i budimo iskreni, ¢esto im posvecujemo samo nekoliko
sekundi ili minuta.
Postoje i druge razlike poput:

e Troskovi i dostupnost

e Cenzura i kontrola

e Merenje i pracenje publike
Ovo nisu jedine razlike, i kako se tehnologija razvija, pojavic¢e se novi izazovi i
prednosti. |1z ovih primera mozemo videti kako formati novih medija uticu na nase
medijske navike i percepciju medijskih poruka.
lako ne mozemo tacno predvideti kako ¢e svet izgledati za 20 ili 30 godina, jedno
je sigurno — promene c¢e se nastaviti, a sa njima i mi.
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Razumevanje medijske konstrukcije

Sve prethodno navedene karakteristike i informacije o transformaciji medija
predstavljaju jedan od klju¢nih razloga promena u nasoj percepciji kao
potroSaca medija. Zavrsimo tako sto c¢emo razgovarati na koje nacine i kako
se nase navike konzumiranja razlikuju u odnosu na promene koje smo

razmatrali.

Pogledajte tabelu i hajde da zajedno popunimo polja vezana za nase navike.
Napomena za trenera: Pripremite tabelu unapred kao slajd u PowerPoint
prezentaciji i prikazite je u€¢esnicima.

Era

Pre-20. vek

20. vek (rani i srednji period)

Primarni medijski format

Knjige, novine, usmeno pripovedanje

Radio, kino, Stampani Casopisi

Odgovor

Co-funded by

Kasni 20. vek Televizija (kablovske vesti, zabavne emisije), VHS/CD/DVD
Rani 2000-ih Veb sajtovi, online vesti, blogovi, YouTube
2010-2020+ Drustvene mreZe (Facebook, Twitter, TikTok, Instagram), platforme
za strimovanje
Era Primarni medijski format Navike u kori§éenju medija
Pre-20. vek Knjige, novine, usmeno Primer: Duboko &itanje, dug vremenski fokus, spora

20. vek (rani i srednji

period)

Kasni 20. vek

Rani 2000-ih

2010-2020+

pripovedanje

Radio, kino, Stampani Casopisi

Televizija (kablovske vesti,
zabavne emisije), VHS/CD/DVD

Veb sajtovi, online vesti, blogovi,

YouTube

Drustvene mreZe (Facebook,
Twitter, TikTok, Instagram),

platforme za strimovanje

obrada informacija

Pasivna konzumacija, planirano angazovanje (npr. radio

emisije, bioskopske projekcije)

Pasivna ali rutinska konzumacija, multitasking uz druge

kuéne aktivnosti

Konzumacija na zahtev, povecana interaktivnost, kraci
vremenski fokus

Visoko fragmentirana konzumacija, instant zadovoljenje,
kultura skrolovanja, preferencija ka kratkom i vizuelno

priviaénom sadrzaju
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Razumevanje medijske konstrukcije

Odgovor

Napomena za trenera - Dozvolite u¢esnicima da na osnovu svega sto je
prethodno diskutovano navedu karakteristike nasih medijskih navika.
Zakljucite sledecom izjavom: Ova tabela je ,,otvorena“ jer se promene nece
zaustaviti, a sa promenama dolazi i nasa percepcija. Bez obzira na to koliko
postanemo digitalno pismeni i koliko vise znamo o funkcionisanju medija nego
pre, recimo, deset godina, ¢esto se javljaju novi oblici medija u takvom ritmu
da nam je tesko da im pariramo. Kao rezultat toga, ¢esto prihvatamo nedcije
licno misljenje kao informaciju. Vremenom se primecuje trend da ljudi sve
cesSce Citaju komentare drugih na objavama na drustvenim mrezama i na
osnovu njih formiraju svoje stavove, umesto da dublje ulaze u sam , tekst*
medija i postavljaju osnovna pitanja medijske pismenosti - Ko je autor ovog
teksta? Da li tekst sadrzi Cinjenice i izvore? Da li je medijska objava objektivna
ili nas subjektivno ubeduje u odredeni stav? Mogu li proveriti tvrdnje iznete u
medijskom tekstu?
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Razumevanje medijske konstrukcije
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~ ™
Evolucija medija, od drevnih usmenih tradicija i pec¢inskih slika do savremenih slozenih digitalnih mreza,
neprestano menja nacin na koji drustva komuniciraju, razmisljaju i formiraju stavove. U digitalnom dobu,
ogroman obim i brzina medijskih poruka dovode do kognitivhog preoptereéenja, Sto oteZzava nasu
sposobnost kriticke analize i refleksije o informacijoma koje konzumiramo. Ovaj preveliki priliv ¢esto
izaziva povrsnu obradu i brzoplete zakljucke, zbog ¢ega je neophodno razvijati vestine medijske
pismenosti. Medijska pismenost osnazuje pojedince da preispituju nacin konstrukcije poruka, razumeju
skrivene namere i pristrasnosti, i uéestvuju u promisljenom i informisanom dijalogu.

. J
~ - ™)
ZAKLJUCAK 1- RAZUMEVANJE ZAKLJUCAK 2 - KOGNITI\!NI UTICAJ

DIGITALNOG PREOPTERECENJA
EVOLUCIJE MEDIJA
® Prepoznati razvoj od usmenih tradicija i ® Razumeti izazove za kriti€ko
Stampanih tekstova do digitalnih i drustvenih razmisljanje, rezonovanje i odrzavanje
medija. paznje u digitalnom dobu.
® Razumeti kako je svaka medijska era ® Prepoznati fizioloSke i kognitivhe efekte
transformisala Sirenje i konzumaciju informacija. brzog i fragmentisanog konzumiranja
medija.
. y,
e A
ZAKLJUCAK 3 — ULOGA MEDIJSKE
PISMENOSTI
® Razumeti zasto je vazno nauditi kriticki
analizirati i procenjivati medijske poruke,
propitujuci njihove izvore, namere i
skrivene pristrasnosti.
. y,
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DODATNI
MATERIJALI

PokuSajte da razmislite o tome kako
tako brza razmena informacija,
podstaknuta tehnoloskim
napretkom, moze uticati na buduci
razvoj drustva. Podstaknite uCesnike
da se ne fokusiraju samo na
negativne aspekte, vec¢ i da razmotre
potencijalne pozitivne strane
predstojecih promena.

e Ne zaboravite da omogucite
ucesnicima da izraze
razlicita misljenja i
zapazanja.

Komentarisite fenomen
uticaja medija na drustvo iz
razliCitih perspektiva.

Temeljite diskusiju na
raznovrsnim iskustvima
ucesnika.
Naglasite da je svako misljenje i
zapazanje vazno za proces
ucenja

Knjige:

e On the Evolution of Media:
Understanding Media
Change, Carlos A. Scolari

e Media Control, Noam
Comski

e Understanding Media and
How They Work, Renee
Hobbs

e https://mediaeducationlab.
com/sites/default/files/Ho
bbs%252520What%252520
Society%252520Needs%25
2520PDF_O.pdf
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MEDEA

Konzumacija medija i njen uticaj na
perecepeiju
U eri preplavljenosti medijskim sadrzajem, nasa sposobnost da kritiCki procenjujemo

informacije cesto je pod uticajem kognitivnih iskrivljenja — sistematskih obrazaca

odstupanja od racionalnosti u prosudivanju. Ova iskrivljenja oblikuju nacin Na kaji

tumacimo medijske poruke, obradujemo informacije i formiramo misljenja. Konzumenti

medija nisu neutralni posmatraci; njihove percepcije su filtrirane kroz pristrasnosti,

emocije i prethodna uverenja.

Kognitivhe pristrasnosti u tumacenju medija

Pristrasnost potvrdivanja - Jedno od naj¢escih iskrivljenja, pristrasnost potvrdivanja nas navodi da trazimo i
favorizujemo informacije koje se slazu sa nasim postoje¢im uverenjima, dok odbacujemo kontradiktorne
dokaze. Na primer, osobe sa jakim politickim stavovima mogu preferirati izvore vesti koji podrzavaju njinov

pogled na svet, Cime dodatno jacaju svoje stavove umesto da ih preispituju.

Drugi primer, koji moze delovati manje ozbiljno nego politicka tema, jeste kada neko voli kafu — takva osoba
Ce verovatnije Citati, prinvatati i verovati informacijama i medijskom sadrzaju koji istiCu zdravstvene prednosti

kafe, dok ¢e lako odbacivati izvore koji govore o neqativnim efektima.

Heuristika dostupnosti - Ova pristrasnost navodi nhas da precenjujemo znacaj informacija koje su lako
dostupne ili Cesto izvestavane. Na primer, senzacionalistiCke vesti o nasilnim zlocinima mogu stvoriti

percepciju da broj zlo¢ina raste, Cak i ako statisticki podaci to ne potvrduju.

Preplavljujuci tok informacija i konstantno ponavljanje odredene teme u brojnim medijskim izvorima moze
znacajno oblikovati naSu emocionalnu percepciju te teme, Cineci je podrazumevano ,verodostojnijom®.
Emocionalna reakcija koju razvijaomo na osnovu medijskog sadrzaja moze u velikoj meri uticati na nasu

sposobnost kritickog razmisljanja.

Efekat uokviravanja - Nacin na koji su informacije predstavljene znacajno uti¢e na njihovo tumacenje. Ista
vest moze izazvati razlicite reakcije u zavisnosti od toga da li je predstavljena pozitivno ili negativno. Na
primer, izvestaj koji navodi da je ,90% pacijenata prezivelo tretman® bice percipiran povoljnije nego onaj koji

kaze da je ,10% pacijenata umrlo®.
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Pristrasnost prema negativnosti - Ljudski mozak je ,podeSen” da obraca vecu paznju na

negativne informacije nego na pozitivhe vesti. Ova tendencija navodi medije da daju prednost
Sokantnom ili izazivajucem strah sadrzaju, jer on priviaci vecu paznju i angazman, dodatno

iskrivljujuci nasu percepciju stvarnosti.

Kognitivha iskrivljenja se Cesto preklapaju u praksi, i umesto da ih etiketiramo, vaznije je
prepoznati osnovne mehanizme koji oblikuju Nas nacin percepcije medijskin poruka. Ove
mentalne precice utiCu na nase tumacenje informacija, ponekad vodeci do pristrasnog

razmisljanja ili pogresnih zakljucaka.

Cesta zabluda je da vigi nivo obrazovanja ili inteligencije &titi od kognitivnih iskrivijenja. U
stvarnosti, ovi obrasci razmisljanja utiCu na sve, bez obzira na nivo znanja ili stru¢nosti. Oni
proizilaze iz duboko ukorenjenih psiholoskin tendencija i jacaju se licnim iskustvima,

emocijoma i drustvenim uticajima.
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Algoritmi

U digitalnom dobu, medijska pismenost vise nije samo razumevanje nacina na Koji novine,
televizija ili web sajtovi komuniciraju. Danas medijska pismenost mora ukljuciti i razumevanje
nevidljivin sistema koji utiCu na to kakav sadrzaj vidimo, kada ga vidimo i kako s njim
komuniciramo. Ti sistemi su poznati kao algoritmi.

Algoritam je u sustini skup instrukcija koje digitalne platforme koriste za sortiranje, rangiranje
i preporucivanje sadrzaja. Na drustvenim mrezama, video platformama, pretrazivacima i
servisima za strimovanje, algoritmi odlucuju Sta ¢e se pojaviti na vasem feedu ili pocetnoj
strani. Dizajnirani su da personalizuju sadrzaj ha osnovu vaseq ponasanja — Sta volite,
gledate, komentariete ili pretrazujete. Sto vie vremena provodite na nekoj platformi,
algoritam ima vise podataka da dodatno prilagodi vase iskustvo.

Iako ova personalizacija moze uciniti da nase online iskustvo deluje relevantno i prakticno,
ona takode stvara filter mehure — zatvorena okruzenja u kojima smo uglavnom izlozeni
sadrzaju koji potvrduje nasa postojeca gledista, sklonosti i emocionalne reakcije. To
ogranicava nasu izlozenost razlicitim perspektivama i moze iskriviti nase razumevanje sveta.
Algoritmi drustveninh mreza su dizajnirani da daju prioritet angazovanju, Sto znaci da imaju
tendenciju da pojacavaju sadrzaj koji izaziva joke reakcije — posebno negativne. Studije su
pokazale da objave koje izazivaju bes, kontroverze ili strah ¢esto dobijaju visSe interakcija,
poput komentara i deljenja, nego neutralne ili pozitivne objave. Kao rezultat, ove objave se
dodatno guraju u feed korisnika, stvarajuci ciklus u kome se sadrzaji koji dele i alarmiraju Sire

brze od konstruktivnih ili pozitivnih poruka.
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prilagodeno nasim sklonostima i uverenjima. Vremenom, to smanjuje 9’ 1.méi
izlozenost razlicitim stavovima i podstice formiranje filter mehura. U
okviru tih mehura, ponovo nam se prikazuju informacije koje su u
skladu sa onim sa ¢im smo se vec susretali, Cime se potvrduju
postojeca misljenja i pojacava osecaj da je nas pogled na stvari
najzastupljeniji ili najvalidniji. Ova personalizacija oblikuje nasu s J g
percepciju stvarnosti, ne predstavljajuci direktno lazne informacije,
vec selektivno istiCuci ono Sto je poznato, emotivno rezonantno ili
priviacno paznji.

Efekat laznog konsenzusa — Ovo kognitivno iskrivljenje navodi nas da
verujemo kako su nasa misljenja i uverenja Siroko podeljena, iako to
nije tacno. Algoritmi drustveninh mreza pojacavaju ovaj efekat
stvaranjem odjeka (echo chambers), gde smo prvenstveno izlozeni
stavovima koji potvrduju nase sopstvene.

Jos jedan vazan aspekt uticaja medija na percepciju jeste strateska
upotreba emotivno nabijenog sadrzaja. SenzacionalistiCki naslovi i
emotivho vodeni narativi nisu slucajni — oni su optimizovani da privuku
paznju. Ovaj tip sadrzaja Cesto zaobilazi analiticko razmisljanje i
umesto toga aktivira instinktivne emotivne reakcije poput straha, besa
ili uzbudenja. Emocionalnha manipulacija u medijima moze biti suptilng,
utkana u izbor reci ili ton, ili pak ocCiglednija, oslanjajuci se na
preuvelicane ili obmanjujuce naslove dizajnirane da izazovu reakciju.

Sto je intenzivnija emocionalna reakcija, veca je verovatnoda da ée

korisnici kliknuti, podeliti ili komentarisati, cime se dodatno povecava

vidljivost i percipirana vaznost sadrzaja. en
26 m 3
de On
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Naslovi koji koriste Klikbejt predstavljaju Cest primer ovakvih tehnika. Oni se
oslanjaju na nejasne ili dramaticne izraze koji uskracuju klju¢ne informacije
kako bi izazvali radoznalost i povecali broj klikova. Ovi naslovi Cesto
iskrivljuju stvarni sadrzaj ili vode ka Clancima loSeq kvaliteta, ali su efikasni u
priviacenju inicijaline paznje. Ponavljona izlozenost takvim formatima
navikava korisnike da reaguju pre nego Sto promisljaju, postepeno slabeci
kriticki odnos prema sadrzaju. Ovaj model interakcije ugraden je u
ekonomsku logiku digitalnih medija, gde se paznja tretira kao dragocena
roba.

Rodna pristrasnost u medijima opstaje kako u tradicionalnim tako i u
digitalnim kanalima, cesto se ispoljavajuci kroz iskrivljene prikaze koji jacaju
zastarele stereotipe i ograniCene predstave o rodnim ulogama. Na primer, u
tradicionalnim medijima zene su istorijski bile nedovoljno zastupliene kao
autoritativni izvori ili strucnjaci, a kada se pojave, cesto su ogranic¢ene na
teme poput zivotnog stila ili ljudskih prica, a ne na ozbiljne vesti. U
oglasavanju, zene su Cesto prikazivane kao dekorativne ili pasivne figure,
dok su muskarci prikazivani kao odlucni i dominantni, Sto dodatno ucvrscuje
rigidne predstave o zenstvenosti i muskarcima. Ipak, tokom vremena doslo
je do postepenih promena u prikazu zena. Savremeni mediji sve ¢esce
prikazuju raznovrsne prikaze, ukljucujuci zene na rukovodecim pozicijoma,

u preduzetnistvu i kao glasove u politickim i naucnim oblastima.
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Digitalni mediiji i drustvene platforme ubrzali su ovu promenu,
omoqgucavajuci Siri spektar narativa i pojavu feministickin influensera koji
izazivaju stereotipe. Uprkos ovim pozitivnim trendovima, ostaci proslin
iskrivljenja i dalje utiCu na nase razumevanje uloga zena u drustvu. Uporne
stereotipije mogu suptilno oblikovati javno mnjenje, utiCuci na to kako
vrednujemo doprinos i vodstvo zena. Razvijajuci prikaz zena u medijima ne
samo da odrazava promene u drustvenim normama, vec igra kljucnu ulogu
u oblikovanju percepcija — promovisuci inkluzivniji pogled na rodne uloge
dok istovremeno osporava duboko usadene predrasude koje i dalje uticu
na nase kolektivno razumevanje uloge zena u danasnjem drustvu.

Medijska pismenost nije samo konzumiranje informacija, vec i
prepoznavanje iskrivljenja koja oblikuju nase percepcije. Razumevanje ovih
pristrasnosti pomaze nam da pristupamo izvorima vesti sa Kkriticnijim i
analitickim stavom, da propitujemo kako su informacije predstavljene i da li
prikazuju kompletnu sliku, da diversifikujemo nasu medijsku konzumaciju
kako bismo izbegli upadanje u odjeke (echo chambers), i da prepoznamo
kada nam emocionalne reakcije mogu zamagliti prosudivanje. Kako se
formati medija razvijaju, a informacije postaju fragmentisanije i brze, rizik da
kognitivna iskrivljenja utiCu na nase razumevanje raste. Svesni ovih
pristrasnosti, mozemo promisljenije pristupati medijima, negqujuci

informisaniju i uravnotezeniju perspektivu.
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Hajde da razgovaramo o recenzijama kao fenomenu
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How do you write a review on cosmetic products? v
What website reviews skin care products? v
Which brand of cosmetics is best? v
Is cosmetics a consumer good? v
Which is the No 1 beauty brand in world? v

What are the top 10 cosmetic companies? v



Konzumacija medija i njen uticaj

na percepciju

U danasnjoj digitalnoj eri, medijska pismenost je od kljuénog znacaja jer
se suocavamo sa preplavljujuc¢im tokovima sadrzaja. Kognitivna
iskrivljenja kao Sto su pristrasnost potvrdivanja i efekat uokviravanja,
zajedno sa algoritamski kreiranim filter mehuricima, oblikuju nase
percepcije tako sto potvrduju postojeca uverenja i ogranicavaju

Uvod raznolikost stavova. Pored toga, promenljivi prikazi u medijima — koji
se krecu od zastarelih rodnih stereotipa ka raznovrsnijim predstavama
— pokazuju kako mediji utiCu na nase razumevanje drustvenih uloga.
Savladavanjem medijske pismenosti osnazujemo se da kriticki
procenjujemo informacije koje konzumiramo i promisljeno uc¢estvujemo
u digitalnom svetu.

Vreme 90 minuta

Materijali PPT, flip¢art, samolepljive ceduljice
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Konzumacija medija i njen uticaj na percepciju

Da li ste se ikada susreli sa ovim?

Da li ste ikada izabrali kozmeticki proizvod samo zato Sto je na nekom
sajtu imao bolje ocene od drugih?

lli ste se osetili inspirisano da posetite neku destinaciju nakon Citanja
bloga, oblikujuci svoje iskustvo na osnovu nacina na koji je opisano?
Napomena za trenera:

Podstaknite diskusiju medu ucesnicima koristeci ova pitanja. Zamolite
Ih da podele svoja iskustva i ohrabrite ih da navedu druge primere gde
su primetili slican obrazac. Ako niko nije kupio kozmeticki proizvod na
OSNoOVU recenzija, pitajte da li su kupili nesto drugo ili pretpostavili da je
neki proizvod dobar samo na osnovu ocena koje su videli na sajtu.

Pitanje

Vecina nas se nasla u situaciji da donosi sudove zasnovane na ovim
faktorima, iako smo svesni da online recenzije mogu biti potpuno
nerealne ili namerno manipulisane.

Slicno je i sa putnim blogovima — ¢ak i kada prepoznajemo da oni
odrazavaju necije licno misljenje i iskustvo, nacin na koji je destinacija
predstavljena — njena privlacnost, pripovedanje ili jednostavno
c¢injenica da smo vec razmatrali putovanje tamo — Cine da lakse
prihvatimo tu perspektivu i oblikujemo svoja ocCekivanja u skladu sa
njom.

Kao sto je ve¢ pomenuto, kognitivna iskrivljenja se cesto preklapaju, a
postoji mMnogo razloga zbog kojih ponekad zanemarujemo cCinjenicu da
ono sto ¢itamo ili vidimo nije nuzno objektivna istina. Vizuelni elementi
kao Sto su tonovi boja, zvuk i celokupan stil medijske poruke mogu
uticati na to koliko joj verujemo, u zavisnosti od nasih postojecih
sklonosti i pristrasnosti.

Naravno, to ne znaci da su online recenzije uvek obmanjujuce ili da
proizvod sa visokim ocenama nije zaista najbolja opcija. Isto vazi i za
putne destinacije — mozda je mesto zaista onoliko divho koliko je
opisano u blogu. Klju¢ je da ostanemo svesni ovih psiholoskih
mehanizama i da uvek napravimo korak unazad, preispitamo svoja
opazanja i sagledamo stvari iz razli¢itih uglova pre nego sto u
potpunosti prihvatimo neko uverenje ili smatramo medijsku poruku
Istinom.

Odgovor
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Konzumacija medija i njen uticaj na percepciju

Kada razmatramo kognitivna iskrivljenja koja ¢esto oblikuju uverenja
koja usvajamo iz medija, hajde da razgovaramo o tome kako se ona
preplicu sa nasim sopstvenim navikama konzumiranja medija,
oslanjajuci se na uvide koje smo stekli u prethodnom modulu.

Pitanje

Zbog brzine kojom se informacije Sire i sve kracih formata medijskog
sadrzaja, lako mozemo pasti u ulogu pasivnih potrosaca — iako nam
tehnoloski alati jasno pruzaju priliku da aktivno uc¢estvujemo u javhom

OngVOF diskursu. Cesto povrino preletimo kroz sadrzaj bez provere izvora, §to
prihvatimo, bez dublje analize, ono sto jednostavno potvrduje nasa
prethodna uverenja.

Uputite uc¢esnike da izdvoje 5 minuta za pregled svog pocetnog feeda
na drustvenoj mrezi koju Cesto koriste — bilo da je to Instagram,
TikTok, Facebook, YouTube ili Twitter/X. Zamolite ih da zabeleze:

e Koje vrste sadrzaja se najcesce pojavljuju (vesti, video snimci,
misljenja, oglasi)?

e Da li sadrzaj dolazi iz razliCitih izvora ili se vrti oko istih tema |
stavova?

e Da li primecuju objave koje izazivaju jake emotivne reakcije,
potvrduju njihova sopstvena misljenja ili ih podsti¢u da podele
sadrzaj.

Zatim, zamolite ucesnike da podele svoja zapazanja sa grupom.

Pitanje

Algoritmi nisu neutralni — oni odrazavaju i pojac¢avaju nase prethodne
izbore i navike. lako nas digitalni prostor moze delovati
personalizovano i relevantno, ¢esto je ogranicen i ideoloski homogen.
To stvara iluziju da ,,svi razmisljaju kao ja“, sto znacajno uti¢e na nase
@ngVOI“ donosSenje odluka, svetonazore i stavove prema razli¢itostima.
Razumevanje nacina na koji algoritmi funkcionisu i oblikuju nasu
perspektivu kljuéno je za razvoj medijske pismenosti. Rusenje filter
mehura pocinje s namernim trazenjem raznovrsnog sadrzaja, proverom
alternativnih izvora i aktivnim istrazivanjem razli¢itih stavova.
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Konzumacija medija i njen uticaj na percepciju

Kako mozemo aktivno izaci iz nase algoritamske mehure i pristupiti

Pitanje L . L rs .
J Siroj lepezi informacija i razlicitih perspektiva?

Da bismo se oslobodili algoritamski kreiranih filter mehura, vazno je
namerno diverzifikovati svoju digitalnu konzumaciju. To se moze
postici pracenjem izvora vesti i profila na drustvenim mrezama sa
razlicitim stavovima, povremenim brisanjem istorije pretrazivanja ili
@ngVOF podesavanjem opcija preporuka, kao i koris¢enjem platformi za
prikupljanje vesti koje nisu pristrasne. Trazeci alternativne izvore i
ukljuC€ujuci se u sadrzaje koji izazivaju nasa postojeca uverenja,
mozemo razviti uravnotezenije i sveobuhvatnije razumevanje sveta.

Klikbejt naslovi su emotivni okidaci koji prevazilaze Cinjenice. Zamolite
ucCesnike da razmisle koliko Cesto klikcu na Clanke bez da procitaju ceo tekst
ili provere izvor. Kako ih ti naslovi Cine da se osecaju? Da li primecuju neki
obrazac u tipu sadrzaja koji ih priviaci?

Zamolite uCesnike da navedu emocije koje im klikbejt naslovi izazivaju.

Pitanje

Klikbejt koristi emotivnu manipulaciju da brzo privuée paznju. Cesto
uskracuje kljuCne Cinjenice i preuveliCava sadrzaj. Emocionalna reakcija koju
izaziva — strah, bes, Sok — Cini da ¢eSce kliknemo i1 delimo sadrzaj bez
prethodne provere. Ovo podriva kritiCko razmisljanje i Siri dezinformacije.

@ngVOI“ Cak i kada sam ¢lanak sadrzi tatne informacije, naslov oblikuje nasa
oCekivanja i utiCe na nacin na koji tumacimo sadrzaj. To moze dovesti do
nesporazuma, ojacati predrasude ili uCiniti da se izvorni problem Cini
ekstremnijim ili trivijalnijim nego Sto zaista jeste.
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Zamolite u€esnike da na osnovu ,klikbejt“ naslova kreiraju tacan,
cinjenicama zasnovan naslov, kao i da pokusaju da identifikuju koju
emociju klikbejt izaziva. Nemojte naglasavati da postoje ,tacni*
odgovori — cilj je samo da se pogada i podstakne razmisljanje.

Cinjenicni naslov

Pitanje

Naslov koji izaziva klik (Clickbait) Izazvana emocija

,Ova svakodnevna hrana ti tiho ubija — prestani

odmah da je jedes!”

,Uzeo je fotografiju svog psa. Ono $to je video mu je

otvorilo ustal”

,Nece da znad ovaj jednostavni trik za ustedu novca!”

JUsla je u sobu — i ono Sto se desilo slomilo je srca

svih!

JLekari MRZE ovu Zenu jer otkriva lek koji Velika

farmaceutska industrija krije!”

C)dgovor

Naslov koji izaziva klik (Clickbait)

»Ova svakodnevna hrana ti tiho ubija —
prestani odmah da je jedes!”

JUzeo je fotografiju sveg psa. Ono Sto je

video mu je otvorilo usta!®

MNece da znas ovaj jednostavni trik za
ustedu novcal!”

LJUZla je u sobu — i ono &to se desilo slomilo

je srca svih”

JLekari MRZE ovu Zenu jer otkriva lek koji
Velika farmaceutska industrija krije!"

Cinjenicni naslov

+Studija sugeride da prekomerna
konzumacija mesa moZe povecati
zdravstvene rizike"

JMasnik psa otkriva neofekivanu Zivotinju
u pozadini fotografije”

JPotrosadi prijavijuju pozitivne rezultate
koris¢enjem aplikacija za planiranje
budZeta!

JLokalni uéenik iznenadio nastavnika

emocionalnim govorom zahvalnosti”

JMiralni video promoviSe neproveren lek
koji nije podrZan naucnim istraZivanjima.”

lzazvana emocija

Strah

Sok/radoznalost

Bes

Tugafsaucedie

Bes/neverica
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Kako medijski prikazi, narocito u reklamama, jaCaju stereotipe o
zenama i kakav uticaj ti stereotipi imaju na nase shvatanje uloga zena?
Mozete li smisliti neki primer koji bi mogao da pokrene diskusiju na ovu
temu?

Pitanje

Mediji Cesto prikazuju zene kroz uske stereotipe — isticuci njihovu
lepotu, pasivnost ili uloge negovateljica — ¢ime ogranicavaju
percepciju njihovih sposobnosti i doprinosa. Na primer, mnoge reklame
za parfeme prikazuju zene kao nezne i privlacne objekte Cija se glavna
vrednost zasniva na izgledu, a ne kao visedimenzionalne osobe sa
raznovrsnim vestinama i ambicijama. Ovakav prikaz ucvrscuje povrsne
standarde lepote i moze oblikovati drustvena ocekivanja o ulogama
zena. U okviru diskusije razmotrite da li ovakve stereotipne predstave
ogranicavaju identitet zena i razgovarajte o mogucim nacinima za
promovisanje osnazujucih i inkluzivnijih prikaza.

Odgovor

Kako stereotipni prikazi zena u medijima doprinose rodno zasnovanom
nasilju u digitalnim prostorima, i na koje nacine ti narativi olakSavaju
online uznemiravanje i zlostavljanje? Mozete |li navesti primer koji
ilustruje ovu povezanost i podstic¢e dalju diskusiju?

Pitanje

Stereotipni prikazi koji zene objektivizuju i dehumanizuju mogu
mediji uporno prikazuju zene kao pasivne, previse emotivne ili
uglavnom vrednovane po izgledu, to uc¢vrscuje Stetna uverenja da su
zene manje sposobne ili manje zasluzuju postovanje. Takva
normalizacija moze dovesti do okruzenja u kome se digitalno
uznemiravanje, govor mrznje i drugi oblici rodno zasnovanog nasilja
toleriSu. Na primer, na platformama drustvenih mreza, zene koje
dovode u pitanje ove stereotipe mogu biti meta ciljanih napada ili
cutanja, jer napadaci koriste ove prethodno stvorene narative da
opravdaju svoje stetno ponasanje. Ovakve dinamike naglasavaju hitnu
potrebu za kritickom procenom medijskih prikaza, jer transformacija
ovih narativa moze doprineti smanjenju digitalnog rodno zasnovanog
nasilja.

Odgovor
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Kako primer vestacke inteligencije ,Midjourney®, koja na zahtev za
ilustracijom devojke generise samo verzije koje prikazuju bele devojke,

Pitanje istiCe eti¢ke probleme u Al, i $ta to otkriva o duboko ukorenjenoj
prirodi stereotipa? Kako bismo trebali pristupiti ovom izazovu u nasim
diskusijama?

Ovaj primer ilustruje kako Al sistemi mogu da perpetuiraju postojece
drustvene pristrasnosti jer su trenirani na podacima koji odrazavaju
istorijske i kulturne stereotipe. Kada Midjourney generise samo slike
belih devojaka, to pokazuje koliko su ti stereotipi duboko usadeni, cak i
u naprednim tehnologijama. To demonstrira da bez pazljivog nadzora i
raznovrsnih trening podataka, Al moze ucvrstiti uske i iskljucive
prikaze. Da bismo odgovorili na ovaj izazov, moramo kriticki
procenjivati skupove podataka i algoritme koji se koriste u Al,
zagovarati inkluzivnije modele i stalno preispitivati eticke implikacije
automatizovanog kreiranja sadrzaja.

Odgovor
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Konzumacija medija i njen uticaj na percepciju
\ y
4 A
U digitalnoj eri, nasa percepcija oblikovana je kognitivnim iskrivljenjima i algoritmima koji stvaraju filter
mehure, pojacavajuci nasa prethodna uverenja. Medijske poruke i stereotipni prikazi — poput onih u rodnoj
reprezentaciji — dodatno uticu na nacin na koji tumacimo stvarnost. Razvijanje medijske pismenosti klju¢no
je za kritiCku procenu ovih uticaja i Sirenje nasin perspektiva.
\_ Y,
4 A
ZAKLJUCAK 1 - KOGNITIVNE ZAKLJUCAK 2 — ALGORITMI |
IDISTORZIJE FILTER MEHURICI
® Preferiramo informacije koje se slazu sa nasim ® Sadrzaj se prilagodava na oshovu haseq
postojec¢im uverenjima. ponasanja na internetu.
e Cesto ham se prikazuju sliéni stavovi,
® Nacin na koji je informacija predstavljena menja ogranic¢avajuci raznolikost.
Su int taciju.
e prasEl ® Platforme prioritet daju sadrzajima koji
angazuju, ¢esto emotivno nabijenim.
\_ J
r D
ZAKLJUCAK 3 = STEREOTIPNI ZAKLJUCAK 4 - ZNACAJ
PRIKAZI U MEDIJIMA MEDIJSKE PISMENOSTI
® Zene se &esto prikazuju u uskim, e Procjenijujte izvore i preispitujte kako je
zastarelim ulogama. informacija predstavijena.
e Ponavljani prikazi oblikuju drustvena ® Prepoznajte kognitivna iskrivijenja i
T . uticaje algoritama.
ocekivanja i samopercepciju.
\_ J
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ADDITIONAL
MATERIALS

e Podstaknite uCesnike da
otvoreno pricaju o
primerima svojih
sopstvenih kognitivnih
iskrivijenja.

Podsetite ih joS jednom da
svi imamo neki oblik
kognitivnih iskrivijenja i
pristrasnosti.

Podsetite ih da naizgled
bezazleni stereotipi
ponekad mogu dovesti do
diskriminacije, a na kraju i
do nasilja ili ugrozavanja
odredenih grupa.

Razgovarajte sa uCesnicima o drugim
formatima poput filma i knjizevnosti,
| istrazite kako oni dozivljavaju ulogu
zena i zenskih likova, kako su se te
uloge menjale kroz vreme, kao i na
koji nacCin digitalni mediji utiCu na
ove prikaze.

Always company campaign:
https://www.youtube.com/wat
ch?v=joRjb5WOmbM

New York Magazine:
https://www.youtube.com/wat
ch?v=aTvGSstKd5Y
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MEDEA

RAZVIJANJE MEDIJSKE PISMENOSTI ZA RAZOTKRIVAN]JE RODNO
ZASNOVANE MANIPULACIJE U MEDIJIMA I LAZNIH VESTI
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