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Razumevanje medijske konstrukcije

Kroz istoriju, mediji su igrali kljucnu ulogu u oblikovanju drustava, prenoSenju znanja i

uticanju na javno mnjenje. Od najranijin oblika komunikacije, kao Sto su usmena

pripovedanja i pecinske slike, do slozenih digitalnin mreza danasnjice, mediji su se

neprestano razvijali, prilagodavajuci tehnoloskim napretcima i potrelbama drustva.

Svako doba donelo je nove nacine distribucije informacija, transformisuci nacin na koji ljudi komuniciraju sa
svetom oko sebe. U drevnim civilizacijama, mediji su uglavnom postojali u obliku usmene reci, natpisa i
rukopisa, omogucavajuci viadarima, verskim vodama i u¢enjacima da sacuvaju i prenose kulturne narative,
zakone i verovanja. Sa izumom Stamparske prese u 15. veku, pisano znanje postalo je Siroko dostupno,
revolucionisuci Sirenje ideja i doprinoseci velikim drustvenim promenama poput Reformacije i Prosvetiteljstva.
Stampane knjige, pamfleti i novine omogucili su irenje informacija na nevideni nivo, podsti¢udi pismenost i
javni dijalog.

U 19. i ranom 20. veku pojavili su se masovni mediji kroz novine, fotografiju, a kasnije i radio i film. Ove nove
tehnologije omogucile su brzu i neposredniju komunikaciju, dopiruci do vecih publika i Cineci vesti, zabavu i
politiCke poruke dostupnijim Siroj javnosti. Uvodenje televizije sredinom 20. veka dodatno je transformisalo
konzumaciju medija, stvarajuci kulturu vizuelnog pripovedanja koja je postala dominantan oblik masovne
komunikacije. Televizijske vesti, politicki govori i reklame poceli su da oblikuju javnu percepciju na nevidenom
nivou, jacajuci mo¢ medija kao alata za informisanje i ubedivanje.

Sa usponom interneta i digitalne komunikacije krajem 20. i poCetkom 21. veka, mediji su usli u novu fazu
interaktivnosti i personalizacije. Tradicionalni, centralizovani model Sirenja informacija, gde su novine i
emiterske mreze kontrolisale tok vesti, ustupio je mesto decentralizovanim i participativnim platformama.
Pojava drustvenih mreza, servisa za strimovanje i algoritamski vodenoq distribuiranja sadrzaja duboko je
promenila nacin na koji ljudi konzumiraju i komuniciraju sa medijima. Informacije su sada instantne,
prilagodene individualnim preferencijoma i dostupne u svakom trenutku, Sto je dovelo do novinh medijskinh

navika koje naglasavaju brzinu, kratke formate sadrzaja i konstantnu ukljucenost.

Project n. 2024-1-LV0O1-KA210-ADU-000243248
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Ova transformacija nije samo promenila nacin pristupa informacijoma, vec je uticala i na kriticko misljenje i
nacin na koji ljudi percipiraju stvarnost. Kako su medijski formati prelazili od dugotrajnih, dubinskih
angazmana ka brzim, vizuelno vodenim i visokointeraktivhim iskustvima, promenila se i dubina obrade
informacija. Evolucija medija nastavlja da redefiniSe javni diskurs, drustvene dinamike, pa cak i politicke
strukture, jacajuci svoju ulogu kao jedne od najsnaznijih sila u oblikovanju ljudske misli i ponasanja.
Digitalizacija je prosirila medijske kanale do te mere da su pojedinci heprestano bombardovani ogromnim
brojem poruka, slika i zvukova. Ovaj preveliki priliv digitalnin stimulusa ne uti¢e samo na nasu fiziologiju, vec¢
izaziva i nase kognitivhe sposobnosti, narocito kriticko misljenje, rezonovanije i paznju. Kada smo suoceni sa
kontinuiranim tokom informacija, nas mozak ima tendenciju da radi u stanju kognitivnog preopterecenja, Sto
otezava duboku analizu ili refleksivno razmisljanje. Brzina i fragmentisanost digitalnog sadrzaja mogu
dovesti do povrsnog procesuiranja informacija, gde brzopleti zakljuCci zamenjuju pazljivo razmatranje.
Vremenom, to moze umanjiti nasu sposobnost da detaljno proveravamo informacije, dovodimo u pitanje
izvore i promislieno procenjujemo slozena pitanja — vestine koje su kljucne za donoSenje dobrih odluka i
informisano gradanstvo. Razumevanje ovih kognitivnin uticaja od sustinskoq je znacaja za razvoj efektivnin
strategija medijske pismenosti, koje ham omogucavaju da povratimo kontrolu nad paznjom i unapredimo
kvalitet kritickog odnosa prema medijima.

Medijska pismenost odnosi se na sposobnost kritickog analiziranja, ocenjivanja, kreiranja i deljenja
medijskog sadrzaja sa svesnosScu i namerom. To znaci znati kako postaviti prava pitanja: Ko je kreirao ovu

poruku? Zasto? Ko je cilina publika? Koje vrednosti se promovisu? Sta je izostavljeno?

Project n. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248
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Na primer, kada naidemo na objavu na drustvenim mrezama koja tvrdi da su ,naucnici konac¢no otkrili lek za
starenje”, osoba sa medijskom pismenoscu nece odmah poverovati ili podeliti senzacionalistiCki naslov.
Umesto toga, postace pitanja: Ko su ti naucnici? Koji je izvor informacije? Da li ¢lanak pruza dokaze ili je
osmislien da izazove emotivnu reakciju? Taj trenutak propitivanja odvaja informisanog gradanina od
pasivnog konzumenta medija.
Da bismo se bolje snalazili u svetu informacija, medijska pismenost se oslanja na nekoliko osnovnih ideja
koje ¢ine njen teorijski temelj:

® Medijske poruke su konstruisane — one nisu odraz stvarnosti, ve¢ njene interpretacije.

e Svaka poruka koristi specificne oblike i jezik da prenese znacenje.

® | judi razlicito tumace medijski sadrzaj, u zavisnosti od svog porekla i perspektive.

e Mediji imaju komercijalne i politiCke ciljeve.

® Sve poruke nose vrednosti i ideologije.
Medijska pismenost nam daje vestine da kriticki procenjujemo i propitkujemo informacije koje
konzumiramo, omogucavajuci nam da prepoznamo i prevazidemo sopstvene urodene pristrasnosti. Uceci
kako se medijske poruke konstruiSu, identifikujuci tehnike kojima se oblikuju misljenja i razumevajuci
osnovne namere kreatora sadrzaja, postajemo pazljiviji potrosaci. Ovaj kritiCki pristup pomaze nam da
otkrijemo suptilne oblike pristrasnosti — bilo da se manifestuju kroz stereotipne prikaze, selektivho
oblikovanje ili emotivno nabijene narative. Kao rezultat, medijska pismenost nas osnazuje da trazimo
razlicite perspektive, osporavamo sopstvene predrasude i ucestvujemo u informisanim diskusijoma. Na
kraju, ona podstiCe uravnotezeniji pogled na svet, omogucavajuci nam da donosimo odluke zasnovane na

dubljem razumevanju, a ne na refleksnim, pristrasnim reakcijoma.

Project n. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248



Razumevanje medijske konstrukcije

Uvod

U ovoj sesiji istrazicemo razvoj medija i ulogu koju oni igraju u drustvu. Kroz
vodenu diskusiju, u¢esnici ¢e takode razmotriti svoje medijske navike.
Razumevanje samih medija jednako je vazno kao i razumevanje nacina na koji ih
koristimo, narocito u danasnjem slozenom drustvu informacija. Transformacija
medija — zajedno sa kanalima kroz koje primamo poruke i promenljivim formatima
komunikacije — znacajno utic¢e na nacin na koji pristupamo informacijama. Ove
promene oblikuju nase kriticko misljenje, sposobnost fokusiranja i Cak nasa
ocekivanja od medija. Postavlja se klju¢no pitanje: da li je nas subjektivni osecaj da
smo dobro informisani zaista tacan ili je to samo iluzija?

Napomena za trenera radionice: Podstaknite ucesnike na otvorenu diskusiju,
naglasavajuci da nema pogresnih odgovora. Svi govore iz svog iskustva, a zajedno
¢emo oblikovati zakljucke ove sesije.

Vreme

60 min

Materijali

Flipcart, lepljive beleske i nekoliko markera za pisanje

Pripremite materijale na flip¢artovima unapred, koje ¢e ucesnici kasnije
popunjavati tokom diskusije. Uvod sluzi kao podsetnik i pruza Siri okvir za temu.
Ovo ¢e vam pomoci da se osecate sigurnije u vodenju sesije.
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Pitanje

Razumevanje medijske konstrukcije

Kroz istoriju, mediji su igrali centralnu ulogu u oblikovanju drustava, prenosenju
znanja i uticanju na javno mnjenje. Od najranijih oblika komunikacije, kao sto su
usmena pripovedanja i pecinske slike, do slozenih digitalnih mreza danasnjice,
mediji su se neprestano razvijali, prilagodavajuci se tehnoloskim naprecima i
potrebama drustva.

Hajde da pogledamo vremensku liniju i pokusamo da popunimo kako su se mediji
razvijali, kako su se poruke prenosile nekada, i kako to izgleda danas.

Napomena za trenere: Prikazite uc¢esnicima vremensku liniju koju ste prethodno
nacrtali na flipCartu. Poc¢nite od najranijih vremena i zamolite ucesnike da na
pravom mestu na liniji postave razliCite vrste medija ili vazne dogadaje vezane za
medije.

Predlog vremenske linije: 35.000 p.n.e., 776. p.n.e., 1884, 1876, 1902, 1927, 1960,
1969, 1991, 1994, 1996, 2004, 2006, 2007, 2010, 201

Odgovor

35.000 p.n.e. — Najranije poznate pecinske slike — Prvo vizuelno pripovedanje i simbolicka
komunikacija.

776 p.n.e. — Prve ,zabelezene” Olimpijske igre — Znanje se Cuvalo usmenom tradicijom i
pripovedanjem.

1876 — Telefon patentirao Aleksandar Grejem Bel — Osnova za audio lichu i masovnu
komunikaciju.

1902 — Prvi transatlantski radio signal (Markoni) — PoCetak globalne bezicne komunikacije.
1927 — Prvi javni radio prenos i transatlantski TV test — PoCetak emitovanja uzivo audio |
video sadrzaja.

1960 — Prvi televizijski debatni duel za predsednicCke izbore u SAD — Televizija poCinje da
oblikuje politiCku percepciju.

1991 — World Wide Web postaje dostupan javnosti — Masovni pristup digitalnim
informacijama pocinje.

1994 — Prvi online baner oglas — PocCetak digitalne reklamne ekonomije.

1996 — Google pocinje kao istrazivacki projekat — Otvara put ka modernoj pretrazi i pristupu
informacijama.

2004 — Pokretanje Facebook-a

2005 — Pokretanje YouTube-a — Online deljenje video sadrzaja menja kreiranje i
konzumaciju sadrzaja.

2006 — Pokretanje Twitter-a — Pojava mikroblogovanja i komunikacije u realnom vremenu.
2007 — Prvi iPhone se pojavljuje — Mobilni mediji postaju centralni deo svakodnevnog zivota.
2010 — Pokretanje Instagram-a — Uspon vizuelnih medija, influensera i mobilnog
pripovedanja.

2011 — Protesti Arapskog proleca pojacani drustvenim mrezama — DruStvene platforme
koriSCene za organizaciju politickih pokreta.

2011 — Pokretanje Snapchat-a — Uvodenje efemernog sadrzaja i novih trendova u vizuelnoj
komunikaciji.

Co-funded by
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C)dgovor

Razumevanje medijske konstrukcije

2015 - Lansiran Periscope (aplikacija za prenos uzivo) - Povecava sadrzaj uzivo i
angazman publike u realnom vremenu.

2016 - TikTok (medunarodno lansiran kao Musical.ly) - Pocinje globalni uspon
korisniCki generisanog kratkog video sadrzaja.

2017 - Instagram uvodi funkciju Stories - Preuzima format Snapchata, a price
postaju novi medijski standard.

2018 - Privatnost podataka i manipulacija algoritmima postaju tema javne debate
(skandal sa Cambridge Analytica) - Isti¢e uticaj algoritamskih medija i koris¢enja
podataka na oblikovanje misljenja.

2020 - Ogroman porast konzumacije medija zbog pandemije COVID-19 -
Drustvene mreze, platforme za striming i video konferencije (Zoom, TikTok,
YouTube) beleze rekordni rast.

2022 - Globalno lansirana aplikacija BeReal - Odbacuje kurirani sadrzaj i podstice
nefiltrirano deljenje.

2023 - Objavljen Threads od Meta - Aplikacija slicha Twitteru, predstavljena kao
alternativa za diskusije u realnom vremenu.

2024 - Al-generisani sadrzaj postaje Siroko rasprostranjen - Glavne platforme
pocinju da integriSu generativne Al alate (poput ChatGPT-a) u pretragu i
komunikaciju.

Pitanje

Nakon popunjavanja vremenske linije, pitajte u€esnike kakav utisak imaju sada
kada pogledaju vremensku liniju? Sta mozemo reéi o transformaciji medija i
njenom uticaju na drustvo?

Co-funded by
the European Union

Project n. 2024-1-LV01-KA210-ADU-000243248




C)dgovor

Razumevanje medijske konstrukcije

Mozemo primetiti da razvoj medija i komunikacionih kanala ¢esto prati obrasce
industrijskih revolucija kroz istoriju. Medutim, za razliku od industrijskih revolucija
18. 1 19. veka, vise nemamo utisak da ciklus tehnoloskog razvoja i evolucije ikada
zaista prestaje. Formati u kojima se danas Salju i primaju medijske poruke znacajno
se razlikuju od kanala i poruka kojima smo bili izlozeni pre samo deset godina.
Ovo mozemo posmatrati kao dvostranu ulicicu — mediji neprestano menjaju svoj
format, dok se istovremeno nase medijske navike i oCekivanja razvijaju. Kao
odgovor na to, mediji se ponovo prilagodavaju, oblikujuci svoje formate u skladu
sa trendovima publike i obrascima angazmana, stvarajuci kontinuirani ciklus
transformacije.

Kao Sto smo videli dogadaj iz 1960. godine (predsednicka debata), a zatim
pogledali sve dogadaje oznacene posle 2011, mozemo zakljuciti da je doslo do
masovne promene i da medijska evolucija na gotovo svaki aspekt ljudskog zivota
ima snazan i neizbezan uticaj.

Pitanje

Ako analiziramo karakteristike medija kroz vreme i podelimo ih na tradicionalne i
digitalne medije, mozemo uoditi i slicnosti i razlike. S obzirom na njihovu ulogu u
drustvu, tradicionalni i novi mediji u svojoj sustini dele tri klju¢ne sli¢nosti:
1.Informacije - | tradicionalni i novi mediji sluze kao izvori informacija.
Omogucavaju pristup vestima, zabavi, obrazovanju i drugom sadrzaju.
2.Promocija - Oba tipa medija koriste se za promociju proizvoda, usluga,
politickih kampanja i drugih oblika javne komunikacije.
3.Drustveni uticaj - Tradicionalni i novi mediji imaju znacajan drustveni uticaj.
Oba mogu oblikovati javno mnjenje, podstaci diskusije i pokretati drustvene
promene.
Koje bi bile razlike?
Napomena za trenera - dozvolite uc¢esnicima da diskutuju | razgovaraju o
razlikama koje su vec pripremljene na flipcartovima ili PPT slajdovima sa samo
podebljanim karakteristikama koje ¢ete pronacdi u narednoj ,,odgovor® sesiji, a
usmeno objasnite o ¢emu se radi u svakoj kategoriji nakon sto ucesnici zavrse sa
izlaganjem svog razumevanja svake kategorije.

Co-funded by
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Odgovor

Razumevanje medijske konstrukcije

Koje su klju¢ne razlike?
Format i dostupnost -
Tradicionalni mediji ukljuCuju Stampane novine, casopise, radio i televiziju, dok novi
mediji obuhvataju internet, drustvene mreze, blogove, podkaste i druge digitalne
platforme. Novi mediji su ¢esto dostupni na vise uredaja, ukljuCujuci racunare,
pametne telefone i tablete.
Za razliku od tradicionalnih medija, koji ¢esto zahtevaju da budete na odredenom
mestu da biste konzumirali sadrzaj — poput gledanja televizije dok sedite udobno
u fotelji — novi mediji su dostupni bilo gde, bilo da ste na pikniku, u restoranu, kod
prijatelja ili ¢ak na poslu.
Tradicionalni mediji takode imaju ogranic¢enja u prostoru. Novine i ¢asopisi su
ograniceni brojem stranica, dok radio i televizija imaju vremenska ogranicenja —
dan ima samo 24 sata, sto ogranicava koli¢inu sadrzaja koja moze biti emitovana.
Nasuprot tome, novi mediji nemaju takva ogranicenja. Internet omogucava
objavljivanje neograni¢enog sadrzaja kroz razli¢ite kanale i u vise formata.
Interaktivnost -
Novi mediji su ¢esto interaktivniji od tradicionalnih. Korisnici mogu komentarisati,
deliti i u€estvovati u kreiranju sadrzaja, dok su tradicionalni mediji uglavnom
pasivan oblik komunikacije.
Ova promena znacajno je uticala na nase komunikacijske navike, omogucavajuci
pojedincima da javno izraze svoje stavove i osecaju se kao deo javnog dijaloga.
Brzina i dostupnost u realnom vremenu -
Novi mediji omogucavaju brzu razmenu informacija u realnom vremenu, dok
tradicionalni mediji ¢esto imaju odlaganja u objavljivanju informacija.
Tradicionalni mediji su ograni¢eni prostorom i vremenom, sa unapred definisanim i
strukturiranim rasporedima koji prilagodavaju njihove formate. Medutim, to ne
znaci da informacije necemo dobiti na vreme — ponekad je odlaganje samo pitanje
minuta ili sati.
Novi mediji, s druge strane, omogucavaju gotovo trenutne reakcije na drustvene
dogadaje. lako to ima prednosti, postoji i rizik, jer brzina izvesStavanja ponekad
moze dovesti do neadekvatno proverene informacije.
Brzina i dostupnost novih medija takode su uticali na format medijskih sadrzaja.
Poruke su Cesto krace i sazete, Sto uti¢e na nasu paznju i oCekivanja. Danas
trazimo instant informacije, i budimo iskreni, ¢esto im posvecujemo samo nekoliko
sekundi ili minuta.
Postoje i druge razlike poput:

e Troskovi i dostupnost

e Cenzura i kontrola

e Merenje i pracenje publike
Ovo nisu jedine razlike, i kako se tehnologija razvija, pojavic¢e se novi izazovi i
prednosti. |1z ovih primera mozemo videti kako formati novih medija uticu na nase
medijske navike i percepciju medijskih poruka.
lako ne mozemo tacno predvideti kako ¢e svet izgledati za 20 ili 30 godina, jedno
je sigurno — promene c¢e se nastaviti, a sa njima i mi.
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Pitanje

Razumevanje medijske konstrukcije

Sve prethodno navedene karakteristike i informacije o transformaciji medija
predstavljaju jedan od klju¢nih razloga promena u nasoj percepciji kao
potrosSaca medija. ZavrsSimo tako sto c¢emo razgovarati na koje nacine i kako
se nase navike konzumiranja razlikuju u odnosu na promene koje smo

razmatrali.

Pogledajte tabelu i hajde da zajedno popunimo polja vezana za nase navike.
Napomena za trenera: Pripremite tabelu unapred kao slajd u PowerPoint
prezentaciji i prikazite je u€¢esnicima.

Era

Pre-20. vek

20. vek (rani i srednji period)

Primarni medijski format

Knjige, novine, usmeno pripovedanje

Radio, kino, stampani ¢asopisi

@dgovor

Co-funded by

Kasni 20. vek Televizija (kablovske vesti, zabavne emisije), VHS/CD/DVD
Rani 2000-ih Veb sajtovi, online vesti, blogovi, YouTube
2010-2020+ Drustvene mreZe (Facebook, Twitter, TikTok, Instagram), platforme
za strimovanje
Era Primarni medijski format Navike u kori§éenju medija
Pre-20. vek Knjige, novine, usmeno Primer: Duboko &itanje, dug vremenski fokus, spora

20. vek (rani i sredniji

period)

Kasni 20. vek

Rani 2000-ih

2010-2020+

pripovedanje

Radio, kino, Stampani Casopisi

Televizija (kablovske vesti,
zabavne emisije), VHS/CD/DVD

Veb sajtovi, online vesti, blogovi,

YouTube

Drustvene mreze (Facebook,
Twitter, TikTok, Instagram),

platforme za strimovanje

obrada informacija

Pasivna konzumacija, planirano angazovanje (npr. radio

emisije, bioskopske projekcije)

Pasivna ali rutinska konzumacija, multitasking uz druge

kuéne aktivnosti

Konzumacija na zahtev, povecana interaktivnost, kraci
vremenski fokus

Visoko fragmentirana konzumacija, instant zadovoljenje,
kultura skrolovanja, preferencija ka kratkom i vizuelno

priviaénom sadrzaju
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Razumevanje medijske konstrukcije

Odgovor

Napomena za trenera - Dozvolite u¢esnicima da na osnovu svega sto je
prethodno diskutovano navedu karakteristike nasih medijskih navika.
Zakljucite sledecom izjavom: Ova tabela je ,,otvorena“ jer se promene nece
zaustaviti, a sa promenama dolazi i nasa percepcija. Bez obzira na to koliko
postanemo digitalno pismeni i koliko vise znamo o funkcionisanju medija nego
pre, recimo, deset godina, ¢esto se javljaju novi oblici medija u takvom ritmu
da nam je tesko da im pariramo. Kao rezultat toga, ¢esto prihvatamo nedcije
licno misljenje kao informaciju. Vremenom se primecuje trend da ljudi sve
cesSce Citaju komentare drugih na objavama na drustvenim mrezama i na
osnovu njih formiraju svoje stavove, umesto da dublje ulaze u sam , tekst*
medija i postavljaju osnovna pitanja medijske pismenosti - Ko je autor ovog
teksta? Da li tekst sadrzi Cinjenice i izvore? Da li je medijska objava objektivna
ili nas subjektivno ubeduje u odredeni stav? Mogu li proveriti tvrdnje iznete u
medijskom tekstu?

Co-funded by
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4 A
Razumevanje medijske konstrukcije

\ J

~ ™)
Evolucija medija, od drevnih usmenih tradicija i pec¢inskih slika do savremenih slozenih digitalnih mreza,
neprestano menja nacin na koji drustva komuniciraju, razmisljaju i formiraju stavove. U digitalnom dobu,
ogroman obim i brzina medijskih poruka dovode do kognitivhog preoptereéenja, Sto oteZzava nasu
sposobnost kriticke analize i refleksije o informacijoma koje konzumiramo. Ovaj preveliki priliv ¢esto
izaziva povrsnu obradu i brzoplete zakljucke, zbog ¢ega je neophodno razvijati vestine medijske
pismenosti. Medijska pismenost osnazuje pojedince da preispituju nacin konstrukcije poruka, razumeju
skrivene namere i pristrasnosti, i u¢estvuju u promisljenom i informisanom dijalogu.

. J
~ - ™)
ZAKLJUCAK 1- RAZUMEVANJE ZAKLJUCAK 2 - KOGNITI\!NI UTICAJ

DIGITALNOG PREOPTERECENJA
EVOLUCIJE MEDIJA
® Prepoznati razvoj od usmenih tradicija i ® Razumeti izazove za kriti€ko
Stampanih tekstova do digitalnih i drustvenih razmisljanje, rezonovanje i odrzavanje
medija. paznje u digitalnom dobu.
® Razumeti kako je svaka medijska era ® Prepoznati fizioloSke i kognitivhe efekte
transformisala Sirenje i konzumaciju informacija. brzog i fragmentisanog konzumiranja
medija.
. y,
e A
ZAKLJUCAK 3 - ULOGA MEDIJSKE
PISMENOSTI
® Razumeti zasto je vazno nauditi kriticki
analizirati i procenjivati medijske poruke,
propitujuci njihove izvore, namere i
skrivene pristrasnosti.
. J
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DODATNI
MATERIJALI

PokuSajte da razmislite o tome kako
tako brza razmena informacija,
podstaknuta tehnoloskim
napretkom, moze uticati na buduci
razvoj drustva. Podstaknite uCesnike
da se ne fokusiraju samo na
negativne aspekte, vec¢ i da razmotre
potencijalne pozitivne strane
predstojecih promena.

e Ne zaboravite da omogucite
ucesnicima da izraze
razlicita misljenja i
zapazanja.

Komentarisite fenomen
uticaja medija na drustvo iz
razliCitih perspektiva.

Temeljite diskusiju na
raznovrsnim iskustvima
ucesnika.
Naglasite da je svako misljenje i
zapazanje vazno za proces
ucenja

Knjige:

e On the Evolution of Media:
Understanding Media
Change, Carlos A. Scolari

e Media Control, Noam
Comski

e Understanding Media and
How They Work, Renee
Hobbs

e https://mediaeducationlab.
com/sites/default/files/Ho
bbs%252520What%252520
Society%252520Needs%25
2520PDF_O.pdf
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MEDEA

RAZVIJANJE MEDIJSKE PISMENOSTI ZA RAZOTKRIVANJE RODNO
ZASNOVANE MANIPULACIJE U MEDIJIMA I LAZNIH VESTI

*

.
® Ako ste vi ili neko koga

j poznajete bio/la Zrtva
= -:rodno zasnovanog nasilja

olaksanog tehnologijom,

znajte da moZete
' potraZiti pomoC i
prijaviti to:

e AUTONOMNI
ZENSKI CENTAR

Niste sami!

JELGAVA o’ SKOLA

TR ZONTA (memees

TRAINING




